BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah
Strategi merupakan hal penting bagi kelangsungan hidup dari suatu perusahan
untuk mencapai sasaran atau tujuan perusahaan yang efektif dan efesien, perusahaan

harus bisa menghadapi setiap masalah-masalah atau hambatan yang datang dari dalam

perusahaan maupun dari luar eﬁlﬁn. Wsza}merupakan “suatu seni menjual
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Strategi Pa yang@ls, karena pemasaran
sdtu @R@ada Al-Qur'an dan Hadits,

Pemasaran Islami merupakan sebuah disiplin bisnis strategis yang mengarahkan

duk-#€rsebut terjual. Dalam

d'h{pyemasaran ini

I m@ng, dimana
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beglan usaha.
kanm:ana usaha.

énjualan yang

Islami merupakan salah

proses penciptaan, penawaran, dan perubahan values (nilai) dari satu inisiator
(pemrakarsa) kepada stakeholders-nya, yang dalam keseluruhan prosesnya sesuai

dengan akad serta prinsip-prinsip Islam dan muamalah dalam Islam.
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Dengan Bertambahnya penduduk di Indonesia meningkatkan kebutuhan perumahan
yang besar pula. Luasnya lahan yang tersedia di Indonesia membuat pembukaan

perumahan baru semakin banyak dan sangat bervariasi. Kebutuhan akan perumahan ini

disesuaikan dengan penng%arNgldu dﬁia dari ekonomi lemah hingga

ekonomi atas. 6\, O
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lain, semakin lama ketersediaan lahan untuk ditinggal semakin sempit, mengakibatkan

embinaan keluarga,

kebutuhan perumahan. Disisi

harga tanah dan rumah semakin mahal. Pada akhirnya banyak orang yang tidak mampu

membeli rumah, hanya mampu menyewa atau mengontak rumah



Strategi merupakan suatu pedekatan yang semua berkaitan dengan pelaksaan,
perencanaan serta eksekusi dalam aktivitas yang memiliki waktu tertentu. Strategi yang
baik ada pada koordinasi dalam tim kerja, serta melakukan identifikasi faktor pendukung

yang sesuai dengan prinsip pelaksanaan gagasan yang rasional, efesien dalam melakukan
pendanaan, serta mempunyai c a| sebuah tujuan secara efektif dan

Aenghadapl z} masalah atau hambatan
yang datang darl%m per derusa
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Residence strategis lokasi 36/77(Subsidi) bangunan:
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De Lokasinya sangat Tipe Tipe 30/66m?
Tanjung strategi berada di jalan 30/66(Subsidi) Luas

Raya pantura, tepatnya di 150.500.000 Bangunan:
Residence jalan raya panglima Tipe 30m?
Sudirman No,1 Dusun 32/64(Sibsidi) Luas Lahan:
Tanjung Kidul, 150.500.000 66m?

Kaw?a%@onN Tipe 32/64m?
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Berdasarkan d Mingan perumea an-peru@as disimpulkan dari segi
lokasi Bahari residen kurang SIFHQ&@BQM

atas tetapi banyak orang peminat
karena dilihat dari tipe lebih luas bangunan dan lahan dari perumahan yang lain.

Rumah dalam Pandangan Islam Betapa besar kedudukan rumah dalam kehidupan
manusia menurut pandangan Islam. Rumah yang bisa ditempati seseorang adalah salah

satu nikmat yang Allah anugrahkan kepada kita. Allah berfirman:
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Artinya: Dan Allah menjadikan bagimu rumah-rumahmu sebagai tempat tinggal
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bermukim dan (dijad} 9& a) dari bulu domba, opta dan bulu kambing, alat-
alat rumah tangg a% i) sam @ak (tertentu). (Q.S. An-
Nahl:80)2. é

&n Mﬁ berbasis syariah.

Strategi péhupar enggunakan

unsur-u .

ias

Salah

o

‘ oy, *
r »'f
: @ i, kreatif dan bisa di

4 PROBO™

Dalam melakukan kegiatan pemasaran ada beberapa tujuan yang akan di capai baik

Terbuka,?\

percaya.
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tujuan jangka panjang maupun jangka pendek. Dalam jangka pendek biasanya untuk

2 Al-Qur’an Terjemah, (Jakarta, almahira, 2015), 276



menarik konsumen. Sedangkan jangka panjang dilakukan untuk mempertahankan
produk-produk yang sudah ada®.
Di lihat dari situasi para pelaku bisnis property berlomba-lomba dalam memenuhi

permintaan pasar. Keadaan ini menimbulkan persaingan yang tajam antara perusahaan,
baik karena pesaing yang semakin ber

maupun bertambahny: G&UA’I daerah ;al

lebih memperhat i uh| @aan agar perusahaan

produk yang semakin meningkat,

maksa perusahaan untuk
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dari dae ah lain SNy arg elayanan di

karna stratmng s 3 pe n) yang terdiri
dari produkm Al I {premotion), pelayanan.

Namun hal.ini P% ngala@kembangan yang cukup
baik dan kadang mengalam pen@Rl@uﬂ@\rﬁl maka bisnis ini memerlukan
adanya perancang strategi pemasaran usaha yang tepat, agar mampu bersaing dengan

bisnis property lain.

3 Kasmir, Manajemen perbankan, (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 2003), 168



Berdasarkan latar belakang di atas, penulis tertarik memilih judul skripsi “Strategi
Pemasaran Dalam Meningkatkan VVolume Penjualan Perumahan Dalam Perspektif Islam”
Strategi pemasaran mempunyai peranan penting untuk mencapai keberhasilan usaha.

Oleh karena itu bidang pemasaran berperan besar dalam merealisasikan rencana usaha.

Berdasarkan permasal '\iga &ska dapMa(J t@ra masalah yang berkaitan
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B. Indentifikasi Masalah
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D. Tujuan Penelitian Q/\} \/\E
Agar peneliti ini dapat terseleBRn‘@)%Qerlu tau tujuannya sehingga dalam

penelitian nanti sesuai sesuai dengan yang direncanakan.
Berdasarkan rumusan masalah diatas, sehingga penulis dapat memaparkan diatas,

maka tujuan penelitian sebagai berikut:



1. Mendeskripsikan strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjualan dalam
perspektif ekonomi islam.

2. Mendeskripsikan hambatan pelaksanaan strategi penjualan perumahan.
E. Manfaat Penelitian
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F. Penelitian Tedahulu
Penyusun menemukan beberapa penelitian yang mempunyai kemiripan dengan judul
yang diangkat dengan strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjualan

perumahan dalam perspektif islam.



1. Kamaruddin, 2017, Strategi pemasaran terhadap peningkatan volume penjualan Gas
Elpiji perspektif ekonomi islam pada distributor Gas Elpiji UD. Kamus Jaya
Kabupaten Jeneponto. Penelitian ini berfokus pada tinjauan strategi pemasaran
terhadap volume penjualan Gas Elpiji perspektif islam. penelitian ini bersifat
kualitatif deskriptif, dengan men najwinforman untuk melakukan wawancara
dan observasi-me N% Aigatan stud@&&u ber. data yang digunakan
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4 Kamaruddin, Strategi Pemasaran Terhadap Peningkatan Volume Penjualan Gas Elpiji Perspektif
Ekonomi Islam pada Distributor Gas Elpiji UD. Kamus Jaya Kabupaten Jeneponto, Skripsi, UIN
Alauddin Makassar, 2017



strategi pemasaran yang dilakukan Kirai Park Residence untuk memasarkan
produknya sudah sesuai dengan Marketing Mix 7P’s dalam upaya meningkatkan
market share perumahan syariah Kirai Park Residence. Pihak pemasaran melakukan

strategi Marketing Mix 7P yang meliputi product,price, place, promotion, people,

%ra& rket share di é;esudence ada pada aspek
erag g g h mbuka di Islamic book fair,
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Penelitian ini mengg&én P Wﬂl kasus yang menghasilkan

data-data deskriptif yang dltuangkan dalam kata kata. Teknik pengumpulan data pada

penelitian ini penulis melakukan kunjungan langsung ke PT. Proderma sukses

mandiri untuk melakukan wawancara pribadi dengan Direktur utama bapak

® Klarisa Deo Saputri, Analisi Strategi Pemasaran Perumahan Syariah di Tinjau dari Segi Marketing
Mix 7P.(Jakarta:Universitas islam Negeri Syarif Hidayatullah,2018
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Sumarwoto dan dilengkapi dengan data-data penjualan beberapa tahun kebelakang.
Kesimpulan dari analisis yang dilakukan pada strategi pemasaran PT. Proderma
adalah perusahaan telah menjalankan strategi pemasaran dengan benar dan tepat dan

pada perhitungan analisis SWOT yang dituangkan pada diagram cartesius proderma
berada diposisi kuadran 1 yg NA/\ Yang mana perusahaan dapat
mengembangkan, ’&ta&kan dan L&@k kualitas produk agar

C ‘ C { pa. P %?aan telah memenuhi
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