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Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif, dimana sumber data
didapatdari  lapanganyang tidak menggunakanangka-angka.Disinidatayang
diperoleholehpenelitidarilapanganmelaluiobsevasiobjekyang akanditelitidan

wawancara dengan 3 responden merupakan anggota tabungan mudharabah di
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BMTNUCabangBesuki.Metodeanalisisyangdigunakandalampenelitianini adalah
kualitatif deskriptif.

Maka dapatdisimpulkan,bahwastrategipemasaran produktabah(
tabunganmudharabah)yang manamenggunakanakadmudharabahmutlhagahdi
BMTNUCabang Besuki.Untukstrategipemasaranyang digunakanolehBMT NU
CabangBesukiyaitudengancara menyebarkanselembaranbrosurdan
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