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Assalamualaikum Wr. Wb.  
 
Lembaga Penerbitan, Penelitian, dan Pengabdian Masyarakat (LP3M) Universitas Nurul 
Jadid Probolinggo menerangkan bahwa artikel/karya tulis dengan identitas berikut ini: 
 
 
Judul  : Commodification of the Qur’an in Brand Marketing Community 

of Dinar Khoirur Roziqin Indonesia 
Penulis  : 1. Ahmad Fawaid 

2. Nafi'ah Mardlatillah 
Identitas  : Proceedings of the International Symposium on Religious 

Literature and Heritage (ISLAGE 2021), diterbitkan oleh 
Atlantis Press SARL, 17 February 2022 

No. Pemeriksaan : 1888098837 
 
 
telah selesai dilakukan similarity check dengan menggunakan perangkat lunak Turnitin 
pada 25 Agustus 2022 dengan hasil sebagai berikut: 
 
Tingkat kesamaan di seluruh artikel (Similarity Index) adalah 12 % dengan publikasi 
yang telah diterbitkan oleh penulis pada Proceedings of the International Symposium on 
Religious Literature and Heritage (ISLAGE 2021), diterbitkan oleh Atlantis Press SARL, 
17 February 2022, hlm 132-140.  
 
(https://www.atlantis-press.com/proceedings/islage-21/125970483)  
 
Demikian Surat Keterangan ini dibuat untuk digunakan sebagaimana mestinya. 
 
Wassalamualaikum Wr. Wb.  
 
 
Paiton, 25 Agustus 2022 
Kepala LP3M,  
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