BAB V

PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan pembahasan yang telah penulis lakukan mengenai Strategi Pemasaran
Terhadaop Persaingan Usaha Ikan Koi Toko Ar Royah Persepektif Ekonomi Islam dapat

diambil kesimpulan mengenai penerap$ to&ér Royah dalam menghadapi persaingan

usahanya dan kendala-k%‘—&n&‘a I toko r&@t@berikut:

Ro dalam mempertahakan

1. Strategi pez;s‘%' \/
ahal

e{h{%‘, fisik, makan dan

persaing

warna %’H ju e tin ana pemuasan
konsumen te‘a ko,@njutnya harga
dimarQrg asaran ikan koi beda

dengar*njul tok*r Royah dalam
mempro!ﬁQkan imapa toko Ar Royah

mengadaka elo I' mpet

en y@a
Ar Royah juga promosi me@ﬁ% dan whatsapp kebanyakan para

pembeli sekitar Banyuwangi dan Blitar karena disana tempat biasanya dibuat untuk

ketua yang man ame di luar kota Jember, toko

perkonteksan. Dan juga hal ini dibuktikan dengan wawancara pembeli yang meras puas
setelah melakukan pembelian di toko Ar Royah karna kualitas dan haarga sangat
memuaskan.

2. Kendala-kendala dalam menghadapi persaingan usaha ikan koi di toko Ar Royah dan
solusinya meliputi masalah pengiriman dimana terkadang ada para konsumen yang

66



meminta untuk di kirim langsung ke rumahnya biasanya ini dari luar kota Jember karna
tidak mungkin menggunakan JNT atau sejenisnya dalam pengiriman dihawatirkan takut
mati sebelum di tiba di alamat tuju jadi solusi dari toko Ar Royah menggunakan gojek
atau karwayan yang siap untuk mengantar ikan koi yang telah di pesan oleh konsumen
atau menggunakan pengelompokan yang sudah ditentukan oleh toko Ar Royah dimana
pengelompokan ini untuk mempermudah konsumen yang ada diluar kota Jember biaya

pengiriman di luar kotq,?e%h&& \/N d{}@ang sekitar 20an menggunakan

karwayan sendiri \tuk se Prop u’éydan Malang sekitar 50an,

@ kolam di toko Ar

ry dan pemilik toko

Ro@nenyewa sawah

pi i ah a sewa sawah
.‘

selanjutnya h

Royah. B;ak i

Ar Ro b| an Qalam

tetan

tidaklah mur g didapat oleh toko Ar

Royah*ak S ih kﬁgnya tempat di

pi hanya i ]
toko Ar Ro i é?
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B. Saran
1. Bagi toko Ar Royah Desa Dawuhan Mangli
Penerapan strategi pemasaran yang diterapkan toko Ar Royah sudah bagus sehingga
banyak pesaing yang minder pada toko Ar Royah ada beberapa hal perlu
2. Bagi Pesaing
Sebaiknya para pesaing memperbaiki strategi pemasaran seperti yang dilakukan toko Ar
Royah dimana dalam prq;?i 1@98 RM y@]m a sesuai dengan pengelompokan
sesuai kota sehing@mpu i i ér@en Dengan itu toko para
ip La’yn usaha.

9
ara

pesaing ma rtar
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