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ABSTRAK 

Ismi. 2023. Analisis Strategi Pemasaran Enje Mart dalam Menarik Minat 

Beli Konsumen Perspektif Ekonomi Islam. Skripsi, Prodi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Agama Islam, Universitas Nurul Jadid. 

Pembimbing: (I) Faridy, M.H, (II) Moh. Idil Ghufron, M.E.I. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Minat Beli Konsumen, Strategi Pemasarn 

Islami, Etika Bisnis Islam 

Latar belakang penelitian ini adalah meningkatnya perkembangan 

ekonomi di Indonesia sehingga muncul persainganan ketat dalam dunia bisnis 

membuat perusahaan harus memiliki strategi pemasaran yang baik dalam 

menarik minat beli konsumen. Dalam menghadapi persaingan ini maka strategi 

pemasaran islam berperan sangat penting supaya tidak terjadi kecurangan dan 

penipuan dalam berbisnis syariah serta etika bisnis Islam yang diterapkan dalam 

setiap transaksinya seperti halnya setrategi pemasaran yang diterapkan oleh 

salah satu unit usaha pondok pesantren Nurul Jadid Jl. Kyai Haji Zaini Mun’im, 

Dusun Karang Anom. Kranganyar, Paiton Probolinggo yang dikenal dengan 

Enje Mart. 

Dari beberapa uraian pemikiran yang telah penulis rangkum, maka 

terdapat beberapa titik fokus permasalah yaitu : (1) Bagaimana strategi 

pemasaran yang diterapkan Enje Mart dalam menarik minat beli konsumen?, (2) 

Bagaimana strategi pemasarn yang diterapkan Enje Mart perspektif eokonomi 

Islam? 

Dalam penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif dengan 

pendekatan kualitatif yang mana pendekatan untuk memahami fenomena yang 

dialami oleh subjek penelitian dengan mengumpulkan informasi melalui 

wawancara dengan dua narasumber. Sementara jenis penelitian ini dengan 

menggunakan studi kasus yang menggambarkan, mengungkapkan serta 

memahami kehidupan dan tindakan-tindakan manusia, peristiwa, lingkungan 

dan situasi tertentu. 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang 

diterapkan oleh Enje Mart merupakan strategi pemasaran dengan Bauran 

Pemasaran yang mana didalamnya terdapat 4 unsur meliputi: product, price, 

place dan promotion. Enje Mart juga menerapkan strategi pemasaran Islami 

yang sesuai dengan prinsip ekonomi Islam dan etika bisnis Islam dalam 

transaksinya dan penyampaian produknya. 
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