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A. Latar Belakang

Terma dakwah tentu sudah tidak asing lagi diteliga masayarakat.

Dakwah dapat d&ﬁﬁdq&gakN Q&pengajlan ceramah, tabligh
akbar da@% santai erasal dari literatur
baha b gb yeru. Menurut

ey%kidah serta

di

kan @a dakwah

alkan oleh

ela cnuhi b ap unsur, menurut
Muhammad% al-Bayanuni ad tor dalam dakwah yaitu
: Al-Da’i, Al,-Mad’u da nRiQiﬁ "wah. Tiga hal tersebut menurut al-
bayanuni merupakan substansi da’wah apabila tidak terpenuhi salah satu dari
ketiganya maka dakwah tidak akan berlangsung. Asep Muhiddin dan Iskandar

menyatakan bahwa unsur dakwah terdiri dari lima hal yaitu : da’i (Subjek),

mad’u (objek), pesan atau materi, sarana atau media, dan metode. Sedangkan
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Menurut Ali Aziz unsur atau rukun dakwah terdiri dari enam hal berupa : da’i
(pelaku dakwah), mad’u (mitra dakwah), maddah (materi dakwah), washilah
(media dakwah), thariqah (metode dakwah) dan atsar (efek dakwah). Terlepas
dari unsur-unsur dakwah terdiri dari berapa bagian sebetulnya dakwah bisa
berjalan dengan baik apabila dalam pelaksanaanya menggunakan cara yang

benar. 2

Munir, N Ilalhl dac\‘[@ anajemen dakwahnya
menjelgl A 5 Mengu \( pendapat Nasruddin
Dd’i

atawsmateri yang

pawalat yang

su. atal v j / : gnenyanipaikan materi
dakv‘\-/y m. nerupak , akhiy/ dalam dakwah
Jalaluddi 3 itiga
dan behvioral.? N PR OBO\/\'

Pesan atau materi dakwah yang yang telah disampaikan kemudia
dikutip lalu di unggah melalui media sosial dengan bentuk visual. Kutipan
tersebut dalam bahasa inggris disebut Quote mempunyai makna suatu kalimat

singkat dalam bentuk tulisan. Kalimat tersebut mengandung makna ide
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gagasan, atau pesan bagi orang lain. Qoute bisa diambil dari berbagai macam
sumber misal media cetak, online, media sosial, potongan ayat, dan hadis.*
Dalam tulisannya yang berjudul Qoutes in Socmed ; Sebuah model dakwah
dimedsos Hamdan mendeskripsikan bahwa ada beberapa unsur quote di media
sosial. Pertama Setting dan layout : yaitu terdiru dari bentuk tegak atau miring

(landscapeatau Potret), pegili gl f(Nra arna dalam poster tersebut. Kedua

elemen atau tﬂé&f&e en atau qoute 1 tc@
profil @wi agalr@ qoute maka materi
dari éhﬁﬁln makna yang
halPt—"

(&) ]

: frame, Background,

dzfm-qba

Eita rasé
>

m@ Hal ( ent egala aspek

but dapat

sekarang. Dewasa

anpe*rus bertatap

kehld ) = et. Kita dapat

memperole asi te buda&@dldlkan ckonomi, dan
lain-lain melalui edlagﬁ%@t an banyaknya informasi dan

pengetahuan yang diberikan oleh teknologi informasi atau media internet.

Internet sendiri merupakan sistem jaringan komputer yang terhubung ke
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seluruh penjuru dunia, hingga saat itu media sosial juga muncul sebagai media
baru dan menjadi bagian dari internet. Media sosial saat ini menarik minat yang
besar orang-orang dari semua lapisan masyarakat, baik anak-anak maupun
orang dewasa, karena media sosial itu praktis dan mudah digunakan. Selain itu,

keberadaan media sosial juga dapat mendorong komunikasi manusia dalam

bentuk lisan, tulisan, audirE daSmN» U
,.‘ : @\@, Ipsos MediaCT dan

Vé“;t/a-rata waktu yang

soeylebih banyak
a generasi

m%jnformasi.
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t1g3 d ju
Media sosial sui?R@&a dari pada kehidupan masyarakat

sehari-hari dengan ketersediaan informasi dan akses yang mudah. Selain

mempermudah proses komunikasi, adanya media sosial memberikan dampak

baik dan juga dampak buruk dalam kehidupan nyata. Sebuah kerugian besar
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bagi diri kita apabila menjadikan media sosial sebagai perantara untuk
mendapatkan hiburan terlebih lagi apabila unggahan yang kita akses membawa
dampak buruk atau perngaruh negatif. Dalam konteks ini media sosial akan
lebih bermanfaat jika dijadikan sebagai wadah untuk mengajak orang
melakukan kebaikan atau sebagai sarana dakwah. Maka saat ini tantangan bagi

para dai untuk memberi

A
ko
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!1k k

r\@ C}\)uﬁ hubungan dengan
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gambar, danl Med

tanpa batasan ruang da R@l

agar penggunanya dapat berinteraksi atau mempresentasikan diri mereka

konten : teks,

o enyaj
untxul‘@},@ialisasi satu sama lain

enggunakan jaringan internet

secara langsung ataupun dengan tenggang waktu di dunia maya.’
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Media sosial yang mempergunakan jaringan internet jelas memiliki
keunggulan. Kelebihan internet dibanding media lainnya untuk memudahkan
proses dakwah, yaitu: pertama, tidak terhalang oleh ruang dan waktu. Dakwah
melalui internet dapat diakses di mana saja, oleh siapa saja, dan kapan saja.
Kedua, dakwah menjadi lebih variatif. Dakwah tidak lagi disampaikan dengan
cara konvensional, K emberikan banyak cara untuk

menyampaik: x;r&e an dakwah Selat terl dakwah bisa dalam

bentuk &ur a 9, SC 1@ para mad’u bisa

memilih prod gkatan pengguna

infemet . Nias : 38 L Sk abar baik bagi dunia
Zah pbjcRplakyah . . eempat, hemat

Hiburan, pe

Instagram %m@Ra@B@

pengguna smartphone salah satu fitur dari aplikasi ini yaitu untuk membagikan

o

1 yang banyak diunduh oleh

foto dan video penggunanya . Sejak di akuisisi oleh Facebook aplikasi
Instagram kemudian terintegrasi dengan Facebook sehingga memungkinkan

pengikut kita di Facebook mengikuti akun Instagram kita. Seiring makin

10 Retna Dwi Estuningtyas, “Strategi Komunikasi Dan Dakwah Pada Kalangan Milenial Di Era
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populernya Instagram sebagai aplikasi untuk berbagi foto dan video membuat
para Dai turut membagikan pesan dakwahnya melalui Instagram. Instagram
merupakan salah satu media jejaring sosial yang dapat dimanfaatkan sebagai
media dakwah, melalui Instagram dakwah dibagikan dengan mengunggah
konten dakwah, sehingga para Mad’u dapat melihat dan mendengar pesan-

pesan dakwah yang disaKlYSn lajui,video atau foto yang dibagikan di

Instagran. !! %‘\,,‘ Q O
d@sia, menjadikan

sarvy%ia Pasifik.

m
da

tren terbaru.
satunya yakni da‘i
}x bert Ty s1al gl ; asyardkat Indonesia
V ad, dan da‘i
nya. Pemilihan

media sosial am dala-cegie ,./ wah i@ sangat cfektif karena

menyentuh semua alan@Wn remaja dan dewasa.!?

Islam merupakan agama dakwah yang memuat berbagai petunjuk agar
manusia secara individual menjadi manusia yang baik, beradab, dan

berkualitas. Islam mengajak ummatnya selalu berbuat baik sehingga mampu

11 Ahmad Zaki, Abdul Aziz, and Abstrak Di, “Optimasi Instagram Sebagai Media Penyampaian
Pesan Dakwah” 1, no. 4 (2020).
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membangun sebuah peradaban yang maju, sebuah tatanan kehidupan yang
manusiawi dalam arti kehidupan yang adil, maju bebas dari berbagai macam
penindasan dan kekhawatiran. Dakwah merupakan tugas setiap muslim.
Sebagaimana yang telah diuraikan dalam Al-qur’an dan Hadist bahwa agama
islam wajib untuk disebarkan, disampaikan kepada seluruh ummat manusia.

Hal ini telah ditegaskangol AILN t]ayat 104 surah Ali-Imron agar
mengajak kc%«tl&al an, menyeruka baik dan mencegah

perbu‘?aé?unkar dlh&O\'@ untuk mengajak

i as dan kompetensi

of \ it menga pemahaman radikal
dan liberal. A}l}uj i IAnggota divisi keamanan Southeast Asia
P -~ N

Freedom of Expression NetW({k \(ngenet) sekah;gus peneliti terorisme, Boas

Simanjuntak bahwa penyebaran paham radikalisme secara terbuka banyak

ditemukan pada media sosial Facebook sedangkan telegram digunakan untuk

13 Zaki, Aziz, and Di, “Optimasi Instagram Sebagai Media Penyampaian Pesan Dakwah.”



merekrut dan menyebarkan paham tersebut kepada orang-orang yang dapat

dipercaya saja.'*

Orang Indonesia menjadikan media sosial sebagai sarana untuk belajar
agama. Pemanfaatan media sosial sebagai media pembelajaran karena

memiliki keunggulan dalam aspek interaksi dan koneksi semisal aksesibilitas,

i S—

kecepatan, 1nterakt1v1tas gkauan yang luas yang tidak dimiliki oleh media
X\ f —atliaf

tradisional. Uraian tadi didukung oleh enehtlan
g Dk li‘&

Natalie Stroud. Dalam penelitian terscbut Natalie mengemukakan peran media

OV AN A .

yaitu mencuri atensi dari i)engguna ang memakai media sosial melalui
— X g |

[ S~
konten-konten yang telah disebarkan dalam media tersebut. Dengan

T HA . LW & ‘V-k = 1
engaruhnya media s0s1a1 di sebut sebagai penggerak gerakan atau kekuatan
S - MR

rakyat. Dengan latar belakan inilah medla sosial dapat menjadi wadah untuk

b P, <A

menyampaikan pesan dakwah moderat kepada pengguna media sosial.

A ed W NN

Sehingga nantmia masiarakat aﬁat menihormatl dan menerima
kemaj emukan sesggl den%an konteks moderasi beragama 5
B. Identifik: salah \;\5

Identifikasi masalah dalam penulisan penilitian ini dilaksanakan agar isi

telah dilakukan oleh

skripsi lebih objetif dan lebih mengena pada proses penelitian yang di ambil

untuk menghindari pembahasan diluar kajian pokok dari permasalahan yang

14 https://nasional.kompas.com/read/2021/04/07/1445343 1 /safenet-sebut-penyebaran-radikalisme-
melalui-medsos-dari-instagram-facebook diakses 24 Juni 2023
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yang hendak diselidiki, usai mengetahui latar belakang yang telah di atas, maka
penulis membatasi suatu masalah yang akan di bahas terhadap Pengguanan
media sosial sebagai media dakwah serta Pesan Dakwah Moderat di Akun
Instagram Ma’had Aly Nurul Jadid, maka dapat ditentukan permasalahn yang
akan diteliti dalam penelitian sebagai berikut :

1. Pemanfaatan s1a i sarana dakwah

2. Pe

k ada gambar yang-di b
c. R%?m \ ¢
3

: i C lakuke Mgatnya di latar

Mbelakafgninias / A die us\ masalah dalam
\‘ — ¥ —

Zne ir@ eri‘

P-"
D ) akun ins @S 'had al lu?

* B 29 TS cn JUTIEDY Ndl agragnurul jadid?

S ] der‘y gély pad n tersebut?
"N M;\ F)

Tujua elitian ini adalah u
1. Mendeskripsikan enlg.n(;).r&la sosial sebagai media dakwah

2. Mendeskripsikan pesan dakwah Moderat di akun instagram Ma’had Aly

Nurul Jadid

E. Manfaat Penelitian
Manfaat dari penelitian ini dapat ditinjau dari 2 aspek di antranya :

1. Aspek teoritis
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a. Sebagai bahan rujukan dalam penelitian selanjutnya dengan adanya
pengetahuann penelitian ini khususnya penelitian Qoute sebagai
pesan dakwah Moderat di akun instagram Ma’had Aly Nurul Jadid

b. Menambah wawasan pengetahuan dan memetik kandungan isi

dakwah dalam penelitina serta mengaplikasinnya dalam kehidupan

c. Hasil&[p@R@B@&}nja& pemantik semangat

kepada teman teman yang membaca. Dan sebagai pengingat bahwa

penelitian ini selesai karena dikerjakan bukan difikirkan.

F. Definisi Konsep

1. Qoute
Qoute yang dimaksud dalam penelitian ini merupakan kutipan singkat

dari para ulama’ atau kiai di dari kalangan pesantren
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2. Pesan Dakawah Moderat
Difenisi pesan dakwah yang dimaksud dalam penelitian ini adalah pesan
dakwah di akun isntagram ma’had aly nurul jadid

3. Akun isntagram

Merupakan akun media sosial instagram yang dimiliki oleh Ma’had aly

nurul jadid. ‘ S N U
G. Penelitia ‘\:Su'l IE

ed_sebagai model

vykw arfikel pada Jurnal
{@ﬁan ikel¢igi ‘Berusaha mengulas

sebua dﬁah yang dise @ engan beberapa aspek
penting di dala nyRQBa eri, elemen, dan layout. Dalam

tulisannya Hamdan juga mengulas elemen apa saja yang ada di dalam

sebuah unggahan qoute tersebut. Selaras dengan namanya Qoute harus
di sajikan sesingkat mungkin.

2. Penelitian Cantika Maharani artikel jurnal vol. 3 No. 5 Mei 2022 dengan
Judul Quotes Of The Day: Implementasi Model Dakwah Islam Melalui

Sosial Media Di Era Digital Tulisan ini mendeskripsikan sebuah
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implikasi dari globalisasi khususnya dalam dunia digital yang
mengubah tatanan pola komunikasi. Perubahan tersebut juga menjadi
penyebab berubahnya pola dakwah. Melalui artikelnya Cantika
Maharani mengungkapkan cara dakwah harus mengikuti perubahan
tatanan komunikasi di Era digital.

3. Penelitian Fani Ra al:Nb h artikel judul jurnal Vol. 8 No. 1

Maret %2‘&’&& erjudul Pengaru u@ Isjami Terhadap Pola Pikir

pa @Bde dakwah dengan

ratasferhadap keschatan

otes islami

patapemtental yang

13



