BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
1. BMT NU Cabang Grujugan Kabupaten Bondowoso ini telah
menggunakan strategi pemasaran dengan cara 4P. Pertama Product
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penyimpanan berlansung di BMT NU Cabang Grujugan Kabupaten
Bondowoso dan juga untuk terus bekerja sama dalam menjunjung prinsip
prinsip BMT NU.

2. Kepada seluruh karyawan dan pemimpin BMT NU Cabang Grujugan
Kabupaten Bondowoso untuk saling bekerja sama untuk menciptakan

sikap tanggung jawab terhadap nasabah dalam penerapan produk-produk









