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Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong

pelaku usaha untuk menerapkan strategi pemasaran yang berkelanjutan. Hasyimi

Store sebagai usaha retil pesantren telah mengimplementasikan prinsip green

marketing serta aktif megkampanyekan pengurangan pengguanaan kantong

plastik kepada santri. Penelitian in1 bertujuan untuk menganalisis pengarush
green marketing dan kampanye pengurangan penggunaan kantong plastik
terhadap keputusan pembelian konsumen di hasyimi store.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei.
Populasi dalam penelitian in1 adalah santri mahasiswi di wilayah al-hasyimiyah
sebanyak 160 orang. Pengambilan sampel dilakukan menggunakan rumus slovin
dengan tingkat kesalahan 5% dimana diperoleh sampel sebanyak 114 responden.
Teknik pengumpulan data. yang dilakukan melalui penyebaran kuesioner
menggunakan sekala likert. Adapun analisis data yang dilakukan dengan bantuan
aplikasi SPSS versi 22 melalui uj1 validitas, uji ‘reliabilitas, wji asumsi klasik,
analisis regresi linier berganda, serta ujit danwuji f.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa green marketing berpengaruh
positif dan signifikan terthadap keputusan pembelian santri, terbukti dari nilai
hitung tpingg (2,084) > tiaper (1.981) dan nilai signifikasi 0,039 < 0,05. Kampanye
pengurangan p-engguanan kantong plastik juga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan nilai thigas (7,310) > tiaper (1,981) dan nilai
signifikasi 0,000 < 0,05. Secara simultan green marketing dan kampanye
pengurangan penggunaan Kkantong plastik berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian santri di hasyimi store dengan Fhitung (81,452) > Ftabel
(3,08) dan sig 0,000 < 0,05. Dengan demikian, strategi pemasaran berkelanjutan
dan edukasi lingkungan terbukti efektif dalam mempengaruhi perilaku konsumen
di lingkungan pesantren.



