BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data, maka dapat diambil beberapa
kesimpulan antara lain sebagai berikut:
1 Pemanfaatan digital marketing dalam  meningkatkan
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pak nurul telah menjalankan proses pemasaran sesuai ajaran
Islam. Di mana dalam Islam, manusia bekerja untuk
meningkatkan kesejahteraan kehidupan yang lebih baik.
Kemudian dalam menjalani proses pemasaran dan produksinya
usaha tersebut telah menerapkan beberapa nilai dari etika
bisnis sehingga dengan penerapan tersebut maka dapat

meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap usaha tersebut.
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5.2 Saran
Dalam penelitian ini, penting untuk memberikan beberapa
saran yang dapat bermanfaat. Adapun saran yang berguna untuk
kemajuan usaha memasarkan produknya melalui media digital
dalam meningkatkan pendapatan di kprobolinggo , serta pihak-

pihak yang membutuhkan:
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marketing karena dapat
menunjang dan mengenalkan produk suatu usaha ke pasar yang
lebih luas.

3. Bagi regulator, diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam
membuat kebijakan yang dapat mendukung kegiatan bisnis
UMKM, yang berfokus pada pengenalan dan pemahaman serta
penggunaan teknologi digital bagi UMKM di era industri 4.0
yang ditujukan untuk menggali potensi dari UMKM mengenai

penggunaan teknologi digital dalam melakukan kegiatan



