BAB IV

HASIL PENELITIAN

A. Paparan Data dan Tujuan Penelitian
1. Diskripsi singkat latar belakang obyek
a. Sejarah berdirinya pondok Pesantren Nurul Qadim
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Saat ini Pondok Pesantren Nurul Qadim di asuh oleh KH

Nuruddin Musyiri dan KH Hasan Abdul jalal setelah beliau
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menyelesaikan pendidikannya di Pondok Pesantren lirboyo,
sarang dan krapyak. Beliau berdua bahu membahu dalam
mempertahankan dan mengembangkan pondok. "
b. Letak dan demografis lembaga
Pondok pesantren nurul gadim merupakan pondok

pesantren yang cukup dikenal di jawa timur Kkhususnya di
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' Nuydim berdiri

5) No. telp/Hp : (0335) 774116, 082 336 399 967

6) Kepemilikan Tanah : Wakaf
d. Visi dan Misi

1) Terbentuknya santri salaf
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2) Mempunyai ruhuddin yang kuat

3) Ruhul jihad yang tinggi

4) Membentuk santri yang berbudi pekerti luhur

5) Menciptakan santri yang mendalami ilmu agamanya

6) Menciptakan santri yang mempunyai ruhuddin yang kuat

7) Menciptakan santri yang mempunyai ruhul jihad yang tinggi
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yaitu : (a) Apa yang akan dikerjakan dalam satu kurun waktu
tertentu? (b) Siapa yang bertanggung jawab untuk melakukan dan

kepada siapa bertanggung jawab? (c) Prosedur, mekanisme, dan

metode kerja yang bagaimana yang akan diberlakukan dalam
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pelaksanaan kegiatan tersebut agar terintegrasi dengan baik? (d)
Adakah penjadwalan kegiatan yang jelas dan harus ditaati? (e)
Apa alasan yang benar — benar dapat dipertanggung jawabkan
tentang mengapa berbagai kegiatan harus dilaksanakan?

“Seperti apa yang telah di sampaikan oleh DPP

robani bahwa beliau menyampaikan setiap devisi harus
membuat program kerja dan pada saat itu pula kita lakukan

vaI untuk menjalin hubungan
B’%% plog &b esrvasi”.”®
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Adalah orgaEs yarakatan dan keagamaan yang di

lahirkan oleh Alumni pada tanggal 27 September 2003

dengan nama commite Pondok Pesantren Nurul Qadim,

75 Wawancara dengan Muhammad Fathur Rosi DPP Robani, 02 Maret 2021, hari selasa jam 15,10
WIB
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kemudian pada tanggal 23 maret 2005 berganti nama
menjadi Robani sampai waktu tertentu.”
Adapu Fungsi dan tugas Robani yaitu :
a) Organisasi ini berfungsi sebagai wadah untuk
menampung dan mengkoodinir seluruh Alumni PP.

Nurul Qadim
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kreatifitas serta wawasan yang di landasi

keikhlasan
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4) Menghimpun dana sumbangan Alumni yang
tidak mengikat dan tidak terpaksa

5) Meningkatkan komunitas dan hubungan dengan
organisasi lain, baik yang ada di bawah naungan
atau luar pondok pesantren Nurul Qadim.””
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a anya wali asuh ,dengan tujuan

membangyn S
men &aﬁk d U I yang mana nanti dana
a untuk merlngankan ygsantn yang kurang
u da \ 2. dan | Kuhcalon santri
%’ng ig ita Jin: unt mondok itu juga
Q/ Diyays : | sehingga

ondokyl

aglyang | \ Ieh ani \yaitu
._,/ . SOl o |1 _oeik  Cari
Qourys pusaliygRenduzds”™ wilayal del dgu abang.

RUN Tslala gl tini : ut hiesenya di

gan pcaan maulid nabi g n butan
acara ters ndok

nn 78

l\,

Z

=

* b=
'f’x

d|

eng syubbanul muslimin
dan Ro ban &QW idikan pondok ini sangat
membantu untu lembaga karena setiap tahunnya
jumlah santrinya mengalami peningkatan yang cukup banyak
juga banyak yang dari luar kota karena pengaruh dari media
syubbanul muslimin”"®
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78 Wawancara dengan devisioner Robani, Muhammad Ainul Yagin, Pada tangal 26 Februari 2021,
pada hari Jum’at, Jam 14,30 WIB

79 Wawancara dengan kepala pondok pesantren Nurul Qadim, Muhlas Ghazi, pada tanggal 08 Juli
2021, pada hari kamis, Jam 15.30 WIB
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b. Strategi marketing melalui Media Syubbanul Muslimin.
Syubanul Muslimin sendiri adalah nama sebuah majlis
ta’lim dan sholawat. Majlis ini berdiri pada tanggal 10
November 2005. Majlis ini bertempat di pondok pesantren
Nurul Qadim, Majlis ini juga memiliki tim hadroh untuk
melantunkan sholawat
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Iniyang kh 3 o uar kota bahwasanya mereka tau
tentang profile pondok pesantren nurul gadim itu dari
media Syubanul muslimin, seperti yang di katakana oleh
seorang santri yang bernama Bayu laksamana asal kota
Subang bahwasanya “saya mengetahui pondok nurul gadim
itu dari majlis Syubanul muslimin lewat chenel youtubnya
yah maklum lah mas saya juga penggemar majlis Syubanul
muslimin dan alhumdulillah sampe sekarang saya bisa
mondok disini banyak juga kok yang dari luar kota bisa

8 https://www.watpad.com/15/03/2021



mondok disini yah karena informasinya dari media
Syubanul muslimin”.8!

Seperti yang dikatakan oleh ketua humas pondok
pesantren Nurul Qadim bahwasanya.
“untuk pemasaran yang dilakukan oleh lembaga nurul

gadim vyaitu salah satunya dengan secara terjun ke
masyarakat seperti yang dilakukan oleh para alumni di
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segi pemasaran seperti kurangnya kerja sama antar
devisioner Robani dan minimnya penggunaan media sosial,
sedangkan untuk faktor pendukungnya yaitu seperti
eksistensi dan kekompakan para alumni ditengah

81Hasil Wawancara dengan santri asal subang, Bayu Laksamana, Pada tanggal 22 Februari 2021,
pada hari Senin, Jam 11.30 WIB

82 Hasil Wawancara dengan ketua humas Abdul hadi, pada tanggal 08 juli 2021, pada hari kamis,
Jam 11.00 WIB.
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masyarakat juga menjadi faktor pendukung karena para

alumni selalu aktif dalam kegiatan kemasyarakatan”.®

C. Pembahasan
1. Strategi marketing dalam meningkatkan kuantitas santri
Pondok Pesantren Nurul Qadim
Sebagaimana telah di jelaskan dalam paparan data di atas
bahwasn Aatg mNiUi Pondok Pesantren Nurul
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oleh karena itu bisa menjadi daya tarik untuk santri baru.

8 Hasil Wawan cara dengan Waka Humas, Abdul Hadi, pada tanggal 08 Maret, Hari Senin, Pada
Jam 11.15 WIB



Pemasaran lainnya yang dilakukan pihak Nurul Qadim
Seperti Robani, karena Eskistensi dan kekompakan para
alumni di tengah masyarakat juga menjadi faktor pendukung
pada strategi marketing pesantren Nurul Qadim, karena
alumni selalu aktif dalam kegiatan kemasyarakatannya bahkan

memiliki agenda kegiatan tersendiri disetiap wilayah, jadi
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Kemampuan menumbuhkan dan mempertahankan
loyalitas dengan menerapkan strategi pemasaran pendidikan

yang berupa perilaku dan sikap iklan “dari mulut ke mulut”
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hanya dapat tercapai jika sekolah/madrasah tersebut
memiliki dan mempertahankan citra positif yang melekat
pada pikiran konsumen atau pelanggan.

Zaman semakin maju dan berkembang media sosial
pun tidak mau kalah juga dengan melakukan

perkembangannya Banyak sekali saat ini media sosial yang
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Alumni ini dilakukan dengan cara terjun langsung ke

masyarakat di temapat alumni berasal dalam menyampaikan
informasi atau mengajak calon santri yang ingin bertempat

tinggal di pesantren.



Media sosial juga juga merupakan salah satu alat strategi
yang berpengaruh dalam memasarkan kegiatan promosi,
dengan menggunakan promosi media sosial kegiatan promosi
yang dilakukan pondok pesantren menjadi lebih muda dalam
mengakses informasi. Adapun teknik yang dapat mendukung

jalannya kegiatan promosi yaitu.malalui media Syubbanul
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pemimpin merupakan pengendali dari organisasi sehingga
keberadaannya mutlak dibutuhkan. Untuk itu seorang

pemimpin harus mempunyai kredibilitas dalam memimpin.
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Adpun faktor pendukung dalam strategi pemasaran di
pesantren nurul gadim yaitu diantaranya kekompakan antar
alumni — alumni yang tekemas dalam organisasi robani
karena alumni selalu aktif dalam kegiatan kemasyarakatannya
bahkan memiliki agenda kegiatan tersendiri disetiap wilayah,

sehingga dengan mudah berkomunikasi dan menjaring santri
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