BAB |
PENDAHULUAN

A.LatarBelakang
Lembaga keuanganadalah suatu lembagaatauperusahaanyang

setlapkeglatanl%in)ﬁ StanN QZQ keuangan. Setiap
kegiatan angan dapatme ,@ & danadengan

baga keuangan

SI kegiatan

Z aria ke [1 yang
rken

angnnya rIukan

dapatme pK@ O\QXnadarisegipasarnyayang
luassejurusdenganmayoritas |ndone5|a uu No.10tidak

menutupkemungkinan bagipemilikbanknegara,swastanasionalbahkan
untukpihakasingsekalipununtukmembukacabangsyariahdiindonesia.

Denganadanyakesempataninisangatjelasakanmemperbesarpeluang

Taswan,ManajemenPerbankan(Konsep, Teknik&Aplikasi),(Yogyakarta:UPPSTIMYKPN,
2010),6-7.



transaksi keuangan di dunia perbankan Kita, terutama apabila
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produknyayang prinsipsyariahdiantaranyaSIAGA(SimpananAnggota),
SIDIKFathonah(Simpanan PendidikanFathonah), SAJADAH (SIimpanan
Berjangka Wadi’ah Berhadiah), SIBERKAH (Simpanan Berjangka
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Lebaran), TABAH(TabunganMudharabah), TARAWI (Tabungan Ukhrawi).
Produk Tabahialahsalah satuproduksimpanandari BMTNU yangbisadiantar
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Dariuraianlatarbekalang diataspenulistertarikuntukuntuk
melakukanpenelitianbagaimana  strategipemasaran  Produk  Tabahdi
masyarakatBesuki.Oleh karena itupenulisberinisiatif mengangkatyang
berjudul“STRATEGIPEMASARANPRODUK TABAH (TABUNGAN
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1. BagalmanaStrategldaR an;rodukTabahdlI\/Iasyarakat

Besuki di BMTNUBesuki?

2. BagaimanaProdukTabah dalam MeningkatkanMutu Pelayanan BMT

NUBesuki?



D. TujuanPenelitian
Padaintinyatujuan penelitianadalahmenelitiyang dirumuskan dalam

rumusan masalahyaitu:
1. Untuk mengetahui Strategi Pemasaran Produk Tabah di BMT NU

Besuki.

2. Untukmeng/e{uNgabNute)inakatanmutuBMTNU Besuki.
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2. Manfaat Praktis.

a. Manfaatbagi peneliti
Agarpenulisdapatmenambahwawasandanpengetahuantentang
strategi pemasaran produk tabah.

b. Manfaat bagi masyarakat



Untukmemberikanpenjelasansecararinciagarlebihmengetahui
produk tabah.

¢. Manfaat bagi UNUJA
Agar sebagai tambahan refrensi bacaan untuk penelitian

kedepannya.

%&’KA_S Ny

F. Definisi

d@a?kekenruandalam
kel Wonsep,maka

bagat+beptkut:

a

a Mruhan

encg. dan

2! Pro%(Tabungan VIUG arabax/
ProdukTabaQR@ itawarkanolehBMTNU yang

mana  menggunakan akad Mudharabah. Selain itu juga
masyarakatdapatmenabung secaracicilan,agarmasyarakatdapat
memenuhi kebutuhanyangdiinginkan.

Daridefinisidiatasbahwasanya strategipemasaranproduktabah

adalahserangkaiantujuanuntukuntukmengenalkanproduktabungan



pihakketigayangpenarikannyabisadilakukankapansajapadasaat nasabah

membutuhkan.
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titikfokuspenelitiannyayaitumeningkatkanminatnasabahterhadap

tabungan mudharabah padaBMT NU CabangWringinBondowoso.®
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