BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah

Pesantren sebagai lembaga pendidikan dan pusat penyebaran agama Islam
lahir dan berkembang semenjak masa-masa permulaan kedatangan agama Islam di

negeri kita. Sebagaimana kita semua mengetauhinya bahwa pondok pesantren sebagai
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Pesantren sebagai suatu lembaga pendidikan yang tumbuh dan berkembang di
tengah-tengah masyarkat, sekaligus memadukan tiga unsur pendidikan yang amat
penting, yaitu : ibadah untuk menanamkan iman, tablig untuk penyebaran ilmu dan

amal untuk mewujudkan kegiatan kemasyarakatan.



Kebayakan pondok pesantren hanya fokus pada pendidikan pembelajaran
formal saja dan mengesampingkan non formal sebagai daya bantu untuk
mengembangkan skill dalam menjalankan usaha atau bisnis berbeda dengan pondok
pesantren Al- Masduqiah tidak hanya fokus pada pendidikan akan tetap juga fokus
pada dunia kewirausaha .dimana pondok pesantren ini menciptakan sebuah usaha
dibidang kuliner yang diberi nama Izzy Bakery.
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Pada tanggal 01 Agustus 2016 berdirilah usaha . dan usaha tersebut
didirikan oleh Ny.Hj Zulfa Badri S.pdi. sampai sekarang dan Alhamdulillah usaha roti
tersebut sudah mencapai kurang lebih 7 tahun berjalan . akan tetapi walau hanya
berumur kurang lebih 7 tahun usaha roti tersebut sudah melebihi target maksimun

dari penjualan sebelumnya.



Berdasarkan latar belakang masalah maka peneliti ingin lebih mendalami
dalam memahami tentang strategi pemasaran bisnis atau usaha roti 1zzi Bakery.
Hingga peneliti ingin melakukan penelitian lebih lanjut dengan judul; “ Strategi
Pemasaran lzzi Bakery Dalam Meningkatkan Ekonomi Pesantren (Studi Kasus
di Pondok Pesantren Al-Mashdugiah) “dalam rangka meneliti lebih jauh tentang
pemasaran usaha Roti 1zzi Bakery yang merupakan Badan Usaha Milik Pesantren dan
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Berdasarkan latar bela R@ﬁ apat dirumuskan pertanyaan yang

menjadi acuan dalam penelitian ini adalah :

perekonomlan

1. Bagaimana strategi pemasaran izzi bakery di pondok pesantren Al-
Masdugiah dalam meningkatkan ekonomi pesantren?

2. Apa saja kelebihan dan kekurangan pelaksanaan strategi pemasaran
produk izzi Bakery?



D.Tujuan Penelitian
Berkembang dengan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian yang
ingin dicapai adalah :
1. Untuk mengetauhi strategi pemasaran izzi bakery di pondok
pesantren Al- Masdugiah dalam meningkatkan ekonomi pesantren
2. Untuk mengetauhi strategi pemasaran lzzi Bakery dalam

meningkatkan ekonomidi ﬁ@peNe@ﬁsduqiah
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a. Bagi Pihak Lain / Calon Konsumen
Dapat mengetauhi informasi tentang Produk lzzi Bakery. Dan juga agar
lebih mengetauhi tentang pengelolaan usaha Roti yang baik, serta bisa
menjadi bahan acuan untuk peneliti selanjutnya.

b. Bagi Penulis



Dapat menjadi ilmu yang baru dan juga sebagai salah satu syarat untuk
mendapatkan gelar sarjana pada Fakultas agama Islam di Universitas
nurul jadid paiton , probolinggo . Serta mendapat pengetahuan dan
pemahaman yang lebih luas mengenai pemasaran usaha dalam

meningkatkan kemandirian Pondok Pesantren Al-Mashdugiah.
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kegiatan pengaturan secara maksimal fungsi-fungsi pemasaran agar kegiatan
pertukaran atau penyampaian barang atau jasa dari produsen ke konsumen
dapat berjalan lancar dan memuaskan.*

! Widyatama, S, Manajemen Pemasaran, Journal of Chemical Information and
Modeling, (2018)53(9), 22-39.



Pemasaran menurut Sudaryono merupakan suatu perpaduan dari
aktivitas-aktivitas yang saling berhubungan untuk mengetahui kebutuhan
konsumen melalui penciptaan, penawaran, dan pertukaran produk dan jasa
yang bernilai serta mengembangkan promosi, distribusi, pelayanan dan harga
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Izzy Bakery

Adalah sebuah Badan Usaha Milik Pesantren (BUMP) roti yang berada di
pondok pesantren Al — Mashdugiah kecamatan kraksaan, yang memproduksi
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bermacam olahan roti dan jajanan sendiri untuk acara pernikahan maupun

acara pertunangan.

G. Penelitian Terdahulu
Penelitian terdahulu ini menjadi salah satu acuan penulis dalam melakukan
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waktu untuk memilih produk yang dicari Karena produk sejenis semakin banyak

ditawarkan. Diterapkan antara lain strategi yang intensif (penetrasi pasar dan



pengembangan produk). Dari analisis yang telah dilakukan strategi yang
pengembangan produk (product developmen.?

Yola Syafitri dalam Skripsi yang berjudul “Strategi Pemasaran Roti Pada
Usaha Roti Andalan Bakery” adalah : a) melakukan promosi, b) memperluas wilayah
pemasaran, c¢) meningkatkan daya tarik produk, d) meningkatkan kepercayaan
konsumen terhadap produk. Namun keempat strategi tersebut dievaluasi kembali
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2 Fitri Cahya Latif, Strategi Pemasaran Usaha Nice Bakery ,(Studi kasus di
Tondano:2013).

® Yola Safitri, "Strategi Pemasaran Roti Pada Roti Andalas Bakery(Studi Kasus di
Kota Padang :2016)

* Afiridal, "Strategi Pengembangan Usaha Roti Tanjung di Kecamatan Samalanga
Kabupaten Bireuan” Skripsi ,(Universitas AlMuslim:2017)
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