BAB V
PENUTUP

KESIMPULAN

KSPPS BMT NU Kota Kraksaan adalah Koperasi yang didirikan oleh PCNU
Kota Kraksaan dan diresmikan oleh Drs. HA. Timbul Prihanjoko sebagai wakil bupati
Probolinggo. Pendirian ini berangkat dari keprihatinan anggota PCNU Kota Kraksaan

terhadap sektor keuangan yang berjalan selama ini.
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Strategi yang di pakai BMT NU Kota Kraksaan dalam memasarkan produknya

sebagai berikut :
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4. Pendekatan Door To Door (Secara individu ke setiap pelaku UMKM)
Pendekatan secara langsung melewati proses hati ke hati kepada pelaku
UMKM. Dengan menjelaskan apa saja produk yang ada di BMT NU Kota Kraksaan
yang dapat menguntungkan bagi nasabah.
5. Pendekatan Terhadap Perkumpulan Masyarakat
Pendekatan terhadap perkumpulan masyarakat tentu sangat menghemat waktu
dan tenaga bagi karyawan BMT NU Kota Kraksaan.
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