ABSTRAK

Penelitian ini mengarah pada permasalahan Peran Analisis Pemanfaatan
Digital Marketing Sebagai Strategi Pemasaran UMKM Ny. Ipunk Rabbani Di
Pasar Semampir di Desa Semampir Kraksaan Probolinggo. Pada saat ini tipe
usaha bisnis banyak serta meluas pastinya sangat tumbuh pesat serta berbagai tipe
usaha. Itu semua disebabkan kebutuhan masyarakat yang semakin hari hendak
semakin melonjak banyak. Misalnya dalam bidang perekonomian, pada era yang
terus maju pastinya hal ini akan terus menjadi tantangan bagi kalangan
masyarakat yang belum mendapatkan penghasilan tetap, jelas beberapa tahun
kedepan masyarakat dituntut untuk bisa memahami kebutuhan perekonomian
mendatang.
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