Adapun persamaan dan perbedaan penelitian di Gudang tembakau
H.Mulyono dengan kajian Pustaka diatas, Adapun persamaannya dalam
kajian Pustaka di atas tujuan perusahaan adalah untuk meningkatkan
penjualan sehingga memperoleh laba yang maksimal. Salah satu

kegiatan perusahaan yang mendukung tujuan tersebut adalah pemasaran

(marketing). Dan Eeruguaam-s ut mengacu pada marketing yang
biasantab%_,e& ngan 4p yaitu: @ O
w10

Qb

A. KESIMPULAN
Berdasarkan paparan data temuan penelitian dan pembahasan yang
telah dipaparkan serta disajikan oleh peneliti pada bab sebelumnya maka

dari hasil terebut dapat disimpulkan sebagai berikut :
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1. Gudang H.Mulyono menggunakan beberapa tahapan dalam proses
penetapan harga jual produk terhadap penjualan, proses penetapan harga
dimulai dari pembelian produk, persediaan, cek total biaya produksi, sampai
penetapan harga jual produk. Setelah melakukan tahapan tersebut Gudang

H.Mulyono menggunakan metode perhitungan harga yang berpedoman

pada metode berbasis b|

berbasis b%&fegh & tambahan te(:J
deng
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ulyono menggunakan metode
@dlasumsikan Gudang
erh an seluruh proyeksi

jual guna untuk
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pai panen
d uks*seperti ini

ur@i intensif dan
ter &?be k ( ikel asing-masing. Hasil ini

dihar ﬁg\@nga € 50Ni da an harga tembakau
secara seplha{\{ W@%I tangan industri rokok.

Fenomena ini membuat harga menjadi milik Gudang dan pedagang,

sehingga memberikan posisi tawar yang tinggi dan sebaliknya bagi petani.
Dan terdapat dua pengaruh yang menyebabkan terjadinya ketidakpastian
harga, yaitu pengaruh dari gudang dan pengaruh dari petani. Adapun

pengaruh dari pabrikan sehingga menyebabkan ketidakpastian harga antara

90



lain; batasan pabrik dan perubahan cuaca dan pengaruh dari petani sendiri
sehingga menyebabkan ketidak pastian harga yaitu jadwal tanam.

B. SARAN
1. Diharapkan pihak Gudang H.mulyono harus mempertahankan strategi

penetapan harga yang melihat kondisi keadaan pelanggan, keadaan

ekonomi masyaralg(ga sz}rakat, dan terus membantu para
pengu%&_gba au untuk men) Qd@oduknya di Gudang

iptakan Kemaslahatan ummat,
:<d§(in'

s

ar%gan petani

ik, pabrik mampu

ak makau dari
tida*stian harga

mperhatikan

..... finc : ar/agar tidak telat
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