ABSTRAK

Devatur Rifgiyah , 2023 Strategi Pemasaran Terhadap Persaingan Usaha Ikan Koi Toko
Ar Royah Desa Dawuhan Mangli Dalam Persepektif Ekonomi Islam.
Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Agama Islam,
Universitas Nurul Jadid (UNUJA) Paiton Probolinggo. Pembimbing I.
Ahmad Sahidah, Ph.D. Dan Pembimbing Il Bapak Ainul Yakin,

M.E.
Ik KS PNWS;M, Desa Dawuhan Mangli
i e

Kata Kunci : Strategi Pemasa
s@ierhadap persaingan usaha

Penelitian ini%?kf
ikan koi des@mn s‘\/ a0 par@émbisnis budidaya ikan
koi mampu«mewibuat

tubuh ik i, S S ipE pe%ran agar mampu

bersainz it D 3 are ' ka‘z@leh Kotler dan
Amstrofig;stra and digl yaitu~produk, harga,

lokasi p aRga en el gamis yang sama
semakin meni I 2 k terus meningkatkan
strategi 1 ahanke osisi tak terkecuali

0 Royah memiliki

gsb an yan®y dilakukan toko Ar
Royah sudah @imal A elim ada solusi. Adapun

rumusan masalah L@ penel ITTAM=TMSYaHe. 1. Bag strategi pemasaran yang
diterapkan toko Ar Royal daliﬁ) hg “ ir' @ aingan usaha ikan koi? 2. Apa
saja kendala- kendala dalam pemasaran dan persaingan uasaha ikan koi oleh toko Ar

Royah?. Tujuan penelitian ini adalah: 1. Untuk mengatahui strategi yang dipakai oleh

omset terti

toko Ar Royah dalam persaingan usaha ikan koi untuk menarik konsumen, 2. Untuk
mengetahui kendala-kendala dalam pemasaran dan persaingan usaha ikan koi yang di
hadapi oleh toko Ar royah.

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu penelitian lapangan
(Field reseach) dengan menggunakan metode kualitatif. Teknik pengumpulan data yang



digunakan oleh peneliti adalah observasi, wawancara dan dokumentasi. Adapun subjek
dari penelitian ini pemilik toko Ar Royah, pemimpin toko Ar Royah, karyawan toko Ar
Royah, konsumen toko Ar Royah, pemilik toko budidaya ikan koi desa Dawuhan Mangli.
Teknik analisis data dilakukan dengan pengelolaan dalam menghadapi strategi

pemasaran terhadap persaingan.
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