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PENDAHULUAN

A. Latar Belakang
Suatu perusahaan agar dapat mencapai sukses dalam persaingan pemasaran harus

berusaha mencapai tujuan untuk menciptakan dan mempertahankan pelanggan. Agar tujuan

tersebut tercapai, maka setlap‘vuﬁﬁuarwr@a enghasilkan dan menyampaikan
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Keberadaan konsume%i sua I bagi saha untuk lebih giat lagi
meningkatkan kualitas produknyP RBQ}/mulkan suatu persaingan antar
pengusaha dalam pemasaran produk. Persaingan usaha merupakan unsur dalam suatu bisnis.
Dengan persaingan, setiap usaha maupun bisnis menunjukkan keunggulan atau kekuatan
untuk berlomba mencapai kemenangan tertentu.
Pemasaran merupakan suatu sistem total dari kegiatan bisnis yang dirancang untuk

merencanakan, menentukan harga, promosi dan mendistribusikan barang-barang yang dapat



memuaskan keinginan dan mencapai pasar sasaran serta tujuan perusahaan.! Pemasaran
merupakan salah satu kegiatan pokok yang perlu di lakukan oleh perusahaan baik
perusahaan barang atau perusahaan jasa dalam upaya untuk mempertahankan kelangsungan
hidup usahanya. Hal tersebut disebabkan karena pemasaran merupakan salah satu kegitan
perusahaan, di mana secara langsung berhubungan dengan konsumen. Maka kegiatan
pemasaran dapat diartikan sebagai kegiatan manusia yang berlangsung dalam kaitannya
dengan pasar. AS N U
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tempat, dan promosi usaha ikan koi terhadap pesaing dekatnya. Persaingan usaha yang

sahd’ i ol Ar Royah harus

menunjukkkan keunggulan atau kekuatan yang melibatkan individu atau kelompok yang
saing berlomba untuk mencapai kemenangan tertentu. Persaingan akan mendorong inovasi

dan pembaruan yang terkait dengan yang misalnya pengurangan biaya produksi, pembukaan

! Farida Yulianti, Manajemen Pemasaran, (Yogyakarta: Deepublish, 2019), him. 2-3.
2Ngatno, MM, Manajemen Pemasaran, (Semarang: EF. Press Digimedia, 2018), him. 3.
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jalur-jalur distribusi dan pasar baru. Kata kunci persaingan usaha adalah inovasi, dalam arti
adanya persaingan usaha yang akan mendorong pelaku uasaha melakukan inovasi produk
barang atau jasanya agar tetap bertahan dalam persaingan uasaha yang berlangsung. Inovasi
yang sukses berujung pada penerimaan keuntungan yang diharapkan.

Dalam Al-Quran ayat yang menganjurkan bersaing secara sehat dan tidak dengan cara

yang batil dan bersaing secara murni dan bersaing secara kebaikan untuk mendapatkan ridha
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Pemasaran itu selalu dikaitkP &@gﬁgm atau usaha bisnis bisa disebut
kegiatan perdagangan (muamalah) islam melarang adanya unsur manipulasi atau
(penipuan), Islam menganjurkan umatnya untuk memasarkan atau mempromosikan produk

dan menetapkan harga yang tidak berbohong alias harus berkata jujur. Pada dasarnya ada

3 Q.S An-Nisai: 29
4 Muhammad, Rubrik Kajian Kita, (Edisi no.33 November 2021), him. 3.
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berapa etika pemasaran syari’ah yang harus dilakukan oleh seorang produsen yaitu bersifat
jujur, amanat dan nasihat. °

Ikan koi atau yang bisa disebut ikan hias merupakan ikan hias air tawar yang berasal dari
negara matahari terbit yaitu Jepang. Ikan koi mulai dikembangkan di Jepang pada abad ke-
17 dengan nama “Nishikigoi” yang berarti ikan yang beragam warna. Keindahan ikan koi

terletak pada punggungnya yang memiliki warna dan pola yang unik serta memiliki kurang
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5 Muhammad, Rubrik Kajian Kita, (Edisi n0.33 November 2021), him. 4-5.
5A.Hery Suyono, Panduan Merawat Ikan Koi yang Sehat, (Jakarta: Gramedia, 2013), him 8.
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Berdasarkan uraian permasalahan di atas, maka penulis perlu melakukan penelitian yang
penulis beri judul “Strategi Pemasaran Terhadap Persaingan Usaha lkan Koi Toko Ar Royah

Desa Dawuhan Mangli Dalam Persepektif Ekonomi Syari’ah”

B. ldentifikasi Masalah
Suatu perusahaan memerlukan rencana yang sangat matang untuk mengembangkan
usahanya. Hal ini dikarenakan terjadinya beberapa permasalahan terkait pemasaran.
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Ar Royah dalam ”@an Hisnisn: i peil asalé?lkalt hal ini disebabkan

karena belum féayﬁ sty smasara/ yan (. ditezs
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D. Tujuan Penelitian
1. Untuk mengatahui strategi yang dipakai oleh toko Ar Royah dalam persaingan usaha ikan

koi untuk menarik konsumen



2. Untuk mengetahui kendala-kendala dalam pemasaran dan persaingan usaha ikan koi yang

di hadapi oleh toko Ar royah

E. Manfaat Penelitian
1. Bagi Penulis
Bagi penulis, yaitu untuk menerapkan ilmu pengetahuan dan menambah

wawasan penulis dalam hal strategi pemasaran dan juga kendala-kendala dalam
menghadapi persain a\(% g
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F. DefinisiK
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B
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menjadi lebih tlg. asa agai@m upaya yang dilakukan
oleh perusahan dalam rangka PR@'@‘ karena potensi untuk menjual

proposisi terbatas pada jumiah orang yang mengetahui hal tersebut.’

Menurut Philip Kotler, startegi pemasaran adalah suatu mindset pemasaran yang

akan digunakan untuk mencapai tujuan pemasaran, dimana didalamnya terdapat strategi

7 Marissa Grace Haque-Fawzi, Strategi Pemasaran Konsep,Teori dan Implentasi, (Tenggarang Selatan:
Pacal Books, 2021), him. 9.



rinci mengenai pasar sasaran, penetapan posisi, bauran pemasaran, dan budget untuk
pemasaran.

Menurut Kutz, strategi pemasaran adalah keseluruhan program perusahaan dalam
menentukan target pasar dan memuaskan konsumen dengan membangun kombinasi
elemen dari marketing mix, produk, distribusi, promosi, dan harga.

Menurut Kotler dan Amstrong, stratgei pemasaran adalah logika pemasaran di mana

unit bisnis berharap u @&kNIU memperoleh keuntungan dari

hubunganya dengan % ( g
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Jadi penjual dalam persaingan murni harus mengikuti harga di pasar. Harga ini

erusahaan tidak dapat

kecil jika dibandingkan dengan lua goa ia tidak dapat mempengaruhui harga.

ditentukan oleh interaksi antara penawaran industri dan permintaan industri.®

8 Marissa Grace Haque-Fawzi, Strategi Pemasaran Konsep,Teori dan Implentasi, (Tenggarang Selatan:
Pacal Books, 2021), him. 10-11.
*Rumaidi Ahmad, Menegnal Hukum-Hukum Persaingan, (Malang: Lakpesdam: 2019), him 17.
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. Definisi Ikan Koi

Persaingan Usaha adalah salah satu faktor penting dalam menjalankan roda
perekonomian suatu negara. Persaingan usaha dapat mempengaruhi kebijakan yang
berkaitan dengan perdagangan, industri, iklim usaha yang kondusif, kepastian dan
kesepakatan berusaha, efisien, kepentingan umum, dan kesejahteran rakyat. Para
ekonomi mengatakan bahwa para persaingan dalam mekanisme pasar akan memacu

pelaku usaha berinovasi untuk menghasilkan produk yang bervariatif dengan harga
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Ikan Koi merupakan salah satu ikan yang masih termasuk ke dalam ikan mas. Ikan

«Q

asan dalam hukum

persaingan. **

koi merupakan jenis ikan peliharaan yang sangat terkenal di negara Jepang karena

kombinasi warna yang dimilikinya sangat menarik. Ikan koi di Jepang dikenal dengan

19Sholih Mansur wahid, Hukum Persaingan Islam, (Bandung: Media Indoesia, 2013), him. 23.
" Aprizal, Orientasi Pasar dan Keunggulan Bersaing, (Jakarta: Kencana, 2017), him 7.

8



nama nishikigoi dan mempunyai nama umum Ornamental Common Carp atau Japanese

Carp serta sering disebut juga Fancy Carp.*?

G. Penelitian Terdahulu

No Judul Skripsi Persamaan Perbedaan

1. btrategi Pemasaran lkan | Persamaannya Perbedaannya
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!iv s \/
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Wonosoboh). Disusun oleh | sama  meneliti | Wonosoboh dan

Pramata Dwi Anggara guna | tentang strategi | Desa Dawuhan

2 Mahmud Efendi, Melihara dan Budidaya Ikan Koi, (Jakarta: Penebar Swadaya, 2017), him. 3.
13Siti NurJunari, Strategi Pemasaran lkan Hias pada Perusahaan UD. Wirya Aquarium di Kabupaten
Tangerang, (Makasar, Universitas Mumahamamdiyah, 2015).
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mahasisiwa Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta

2018.14

3 Bauran dan Strategi

Gemilang Koi
Timur. Disusun o
Khoirul Ahr@m
mahasiswa Poll(y\
Pertanian Negerl Pang@A/

2016.%°

Pemasara?n [l
Cyprinus ﬁrpi

pemasaran
Dalam

menghadapi

persaingan

usaha ikan,

bedanya hanya

Mangli.
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4 Analisis Stratgei
Pemasaran lkan Koi di Cv,

Mizumi Koi Fram

Persamaanya
terletak pada

subyek

Perbedaantya
terletak pada obyek

peneliti ialah

* (1

1pramata Dwi Anggara,Analisis Strategi Pemasaran dalam Menghadapi Persaingan Bisnis lkan Konsumsi (Studi
kasus Wonosoboh), (Yogyakarta: Universitas Muhammadiyah, 2018.

Khoirul Ahmadi, Bauran dan Strategi Pemasaran lkan Hias Koi(Cyprinus Carpio) di UD. Gemilang Koi
Blitar, Jawa Timur. (Banyuwangi: Politeknik Pertanian Negeri Pangkep 2016).
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Desa Sukabumi penelitian ialah |Strategi Pemasaran
Kecamatan Sidoarjo. sama-sama Ikan Koi di Cy,
Disususn oleh Ahmad meneliti strategi | Mizumi Koi Fram
Aryadi guna mahasiswa pemasarannya  Pesa Sukabumi
Universitas Muhammadiyah | ikan koi. Kabupaten Sidoarjo
Sidoarjo 2020.1 Dan strategi
,1& AS N_Pﬁnjsr Ilkan Koi
%\' i DQ a
Q.
&

8 AhamadAryadi, Analisis Strategi Pemasaran lkan Koi di CV, Mizumi Koi Fram Desa Suka bumi
Kabupaten Sidoarjo, (Sidoarjo, Universitas Muhammadiyah, 2020)
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