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BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan keseluruhan paparan dari hasil penelitian, analisis dan

pembahasan menegenai strategi pemasaran Enje Mart dalam menarik minat
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ekonomis dan sesuai as dari produk yang ditawarkan serta
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Tempat Enje Mart yang berada di dekat pos satu gerbang utama pondok
pesantren Nurul Jadid dan dekat dengan kampus Nurul Jadid sangat
memudahkan bagi santri dan wali santri yang menyambangi anaknya

untuk tertarik berbelanja Enje Mart begitu pula dengan masyarakat

umum. Tidak hanya itu, Enje Mart membuka 3 outlet yang mana Enje
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Mart satu dan tiga berada di dalam wilayah pondok pesantren Nurul
Jadid itu sendiri sementara yang kedua terletak di lauar pintu gerbang
utama pondok pesantren Nurul Jadid.

Promosi yang dilakukan Enje Mart dalam menarik minat beli konsumen

dengan memperkenalkan produk kepapada khlayak umum melalui
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bulan %\fg tréerjasama deng afysehingga dengan adanya
r%slters 3 e pje VQ njadl semakin naik.
A%Q / 1S -en ter \ nja di Enje Mart

. dikarenakan p anghditaw a yang dit an, tempat

N
y
-

A ob dar 0Si lakukan Enje Mart

=
- rhas*nenerapkan
o~ strate
v?)duk

a @1 Mulai dari

g yang djjual merupakan

ba n | ual k tri, transaksi yang
sesuai 41{ P ‘\‘u}n dan kebenaran dalam

menyampaikan produk kepada konsumen tanpa ada unsur penipuan,

|

o an S aNQ

\ am i‘ng

haru

kecurangan dan disampaikan sesuai apa adanya.

3. Kelebihan dari strategi pemasaran Enje Mart adalah terletak pada objek
pasar yang jelas sehingga hal tersebut dapat memudahkan Enje Mart
dalam menjual produk atau barang apa saja yang akan ditawarkan

kepada konsumen. Sementara kekurangannya adalah terletak pada
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kesulitan pencapaian target penjualan dengan angka tertentu yang
berkaitan dengan jumlah belanja santri dimana hal tersebut tidak
dibatasi oleh orang tuanya.

4. Setiap perusahaan yang menjalankan strategi pemasaran dalam menarik

minat Dbeli konsumen, tentunya terdapat faktor pendukung dan
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Untuk kedepannya Enje Mart bisa mengembangkan mini marketnya
menjadi lebih besar lagi dan lebih banyak cabang lagi supaya bisa
menambah jumlah dan jenis produk sehingga mendapatkan lebih
banyak lagi konsumen baik yang berasal dari paiton maupun
disekitarnya. Enje Mart harus tetap mempertahankan strategi

pemasaran yang dilakukan saat ini bahkan lebih terus berusah untuk
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diperbaiki lagi apa yang menjadi kekurangan dan kelemahan sehingga
menemukan solusi atau jalan keluar untuk memberhasilkan
perekonomian pesantren Nurul Jadid sebagai khidmah kepada
pengasuh dan masayikh pondok pesantren Nurul Jadid supaya dapat
bersaing dengan perusahaan lain yang bergerak dibidang yang sama.

Begitupun deng:A tegN saran |slam| yang harus tetap

dnteraek3 enarik minat m n agar segala yang
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epustakaan
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Enj art dalam

S eliti j a yang membahas
m‘%oml Islam pada umumya.
Selain itu, hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menambah
informasi mengenai startegi pemasaran Enje Mart dalam menarik minat

beli konsumen persepktif ekonomi Islam.



