ABSTRAK

Skripsi ini adalah hasil karya Aisyah, NIM 1720802044 dengan judul
“Analisis Strategi Pemasaran Batik Handayani Untuk Meningkatkan Daya
Saing Penjualan Perspektif Ekonomi Islam” program studi Ekonomi Syari’ah,
Fakultas Agama Islam Universitas Nurul Jadid (UNUJA) Probolinggo.

Skripsi ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran
dalam upaya meningkatkan daya saing dan perspektif marketing syari;ahnya
dalam upaya meningkatkan daya saing pada pemasaran Batik Handayani di
kecamatan Tamanan Desa Kemirian Kabupaten Bondowoso.
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