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Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah Untuk mengetahui 

praktik pembiayaan murabahah dalam meningkatkan usaha nasabah pada masa 

Pandemi Covid 19 di BMT Tanjung. KemudianUntuk mengetahui praktik 

pembiayaan murabahah dalam meningkatkan usaha nasabah pada masa pandemi 

Covid 19 di BMT Tanjung. 

Skripsi ini termasuk penelitian kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif, 

penelitian bermaksud untukmemahami tentang apa yang dialami oleh subjek 

penelitian pada suatu kontekskhusus. Dalam penelitian ini pengumpulan data 

menggunakan observasi, wawancara,dan dokumentasi. Data yang terkumpul 

kemudian dianalisis dengan menggunakan jenis penelitian deskriptif. Selanjutnya 

pengolahan data menggunakan tiga langkahutama dalam penelitian, yaitu: reduksi 

data, display data, menarik kesimpulan atau verifikasi. 

Dari penelitian ini ditemukan bahwa,praktik pembiayaan murabahah 

dalam meningkatkan usaha nasabah pada masa pandemi Covid 19 di BMT 

Tanjung, bahwasanya praktek yang digunakan oleh BMT Tanjung dengan 

menggunakan akad syari’ah. Dalam melakukan pembiayaan nasabah mengajukan 

pembiayaan kepada BMT untuk kebutuhannya dengan membawa persyaratan 

yang telah ditetapkan oleh BMT dengan mengisi formulir pembiayaan. 

Faktor pendukung dan penghambat praktik pembiayaan murabahah dalam 

meningkatkan usaha nasabah pada masa pandemi Covid 19 di BMT Tanjung, a) 

faktor pendukung, memberikan manfaat yang sebesar-besarnya kepada 

masyarakat serta mempunyai jaringan yang cukup luas untuk mengembangkan 

UMKM itu sendiri, banyak industri-industri kecil yang bisa kita danai. b) faktor 

penghambat, dari segi SDM yang masih kurang dalam pemasaran, masyarakat 

yang mengenal BMT Tanjung juga tidak terlalu banyak. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


