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Dengan ini menyalakan bahwa:

Nama ‘Numifa' Purnama Putri
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Lampiran 4 Kuesioner Penelitian
Kuesioner Penelitian
Yth. Mahasantri Wliayah al-Hasyimiyah Pondok Pesantren Nurul Jadid

Dalam rangka penyusunan Skripsi, saya sebagal mahasiswa Universitas
Nurul Jadid Fakultas Sosial dan Humaniora Program Studi Ekonomi akan
melakukan penetian dengan judul “Pengaruh Green marketing dan Kampanye
Pengurangan Penggunaan Kantong Plastik Terhadap keputusan Pembelian Santri
di Hayimi Store Pondok Peantren Nurul Jadid”. Untuk mendukung penelitian ini,
saya membutuhkan data, yang mana untuk mendapatkan data tersebut dilakukan
dengan cara menyebarkan kuesioner kepada responden. Anda merupakan
responden yang tepat dan terpilih.

Oleh karena itu, saya mengharapkan kesediaan anda sebagai responden
yang pernah Berbelanja di Hasyimi store unfuk mengisi kuesioner ini sebagai
data yang akan digunakan dalam penelitian. Peneliti akan menjaga kerahasiaan

indentitas responden. Atas kesediaan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima

kasih.

Nurrifa’ Purnama Putri

NIM. 2142400055
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Mohon Saudara/i mengisi identitas dir1 dan pilihlah salah satu jawaban dengan

memberi tanda Check list (V) dari setiap pernyataan berikut sesuai dengan

keadaan sebenarnya, setiap pernyataan wajib memilih hanya satu jawaban.

1.
2. Status
3. Fakultas

4. Semester

Nama Lengkap :

Keterangan
No pernyataan Skor
1 Sangat Tidak Setuju ()STS 1
2 Tidak Setuju (TS) 2
3 Setuju (S) 3
4 Sangat Setuju (SS) 4

Green marketing (X,)

No

Variabel

Pernyataan terkait variabel yang diteliti

Pilihan Jawaban

SIS | TS | S

SS

X1.1

merusak alam.

Produk yang dijual di store

ni memiliki

bahan yang ramah lingkungan dan tidak
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2 | X12 store ini menjual produk yang mendukung
pelestarian lingkungan, seperti kemasan
minim plastik, dan juga ada beberapa produk
yang berlebel ramah lingkungan.
3 |X13 Saya merasa bahwa produk yang saya beli
dari store in1 membantu menjaga kelestarian
alam.
4 |X14 Harga produk di store ini sesuai dengan
kualitas dan keberlanjutan lingkungan yang
ditawarkan.
5 | X135 Saya merasa nyaman dengan lokasi store ini
yang menyediakan produk ramah lingkungan
dan mudah dijangkau oleh para santri.
Kampanye (X5)
No | Variabel Pernyataan terkait variabel yang diteliti Pilihan Jawaban
STS | TS S | SS
1 | %21 Sejak kampanye pengurangan penggunaan

kantong plastik dimulai, saya merasa jumlah
penggunaan kantong plastik di hasyimi store
terutama di ilayah al-syimiyah sendiri sudah

berkurang.
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X22

Di hasyimi store tempat saya berbelanja,
sekarang lebih  jarang ditemukan
penggunaan kantong plastik dibandingkan

sebelumnya.

X23

Saya melihat lebih banyak orang di sekitar
saya yang sekarang membawa kantong
belanja sendiri ketika berbelanja di hasyimi

store.

X24

Kampanye pengurangan  penggunaan
kantong plasttk mendorong saya untuk
membawa kantong belanja sendiri lebih

sering.

X253

Setelah mengikuti kampanye 1ni, saya
menjadi lebih sadar akan dampak negatif
plastik terhadap lingkungan.

X2.6

Saya merasa kampanye i efektif dalam
mengedukasi santri  tentang pentingnya
mengurangi penggunaan plasttk demi

melindungi alam.

X2.7

Saya merasa bahwa masalah plastik sekali
pakai harus segera diatasi dengan cara yang

lebih bertanggung jawab terhadap alam.

Keputusan Pembelian (Y)

Variabel

Pernyataan terkait variabel yang ditelit

Pilihan Jawaban

STS

TS

S

SS
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¥.1

Saya mulai memperhatikan label produk
ramah lingkungan vyang dikampanyekan
untuk mengurangi penggunaan plastik

sekali pakai.

Y2

Saya mempertimbangkan manfaat jangka
panjang dari membawa kantong belanja
sendirt dibandingkan dengan kenyamanan

penggunaan kantong plastik sekali pakai.

Y3

Saya merasa lebih yakin memilih untuk
membawa kantong belanja sendiri karena
saya tahu itu akan mengurangi dampak

negatif plastik terhadap lingkungan.

Y4

Keputusan saya untuk tidak menggunakan
kantong plastik lagi dipengaruhi oleh
informasi yang saya peroleh dari kampanye
pengurangan penggunaan kantong plastik
dan produk ramah lingkungan yang

dipromosikan.

Y5

Saya merasa senang karena telah menjadi
bagian dari upaya untuk mengurangi
penggunaan kantong  plastik, berkat
informasi yang diberikan melalui kampanye

green marketing.
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Y.6

Store 11 mengedukasi pengunjungnya
mengenai pentingnya memilih produk
ramah lingkungan melalui sosialisasi di
setiap daerah yang ada di wilayah al-

hasyimiyah..
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Lampiran S Kuesioner Berupa Google Form

Harga produk di hasyimi store inl sesual dengan kualitas dan keberlanjutan
lingkungan yang ditawarkan,

Produk yang dijual di butlk Inf merniliki bahan yang ramah lingkungan dan tidak. *
) 1 2 3 4
merusak alam,

4 2 9 n Sangar Tidak Setuju O O ® @] Sangat Setuju

swgarmdzkseny O 02O 0O @ sevgmsewu

Saya merasa nyaman dengan lokasl hasyimi store inl yang menyediakan produk. *

rarmah lingk dan mudah oleh para santri.
Butik ini menjual produk yang mendukung pelesiarian lingkungan, seperti o
kermasan minim plastik, dan juga ada beberapa produk yang berlebel ramah 1 2 3 4
lingkungan .
Sangat Tidak Setuju @] @] @ Q Sangat Setuju
1 2 E] 4

Butik ini i j i pentingriya memilih produk
ramah Ilngimngan melalui soslalisas! dl setlap daerah yang ada di wilayah al-
hasyimiyah,.

kelestarian slam.
= 1 2 3 4

1 2 gy \ \lf"’ _I'\ﬁ E ﬁiﬁ:}d*mm O O @ O songarsenp

nya mengensi pentingrya memilin produk =

Butik ini mengedukasi penguniungnya’ I
| setiap daerah yang ada di wilayah al-

ramah fingkungan melalul sosiailsas) dl setla)
hasyimiyzh..

Jumiah penggunaan kantong
syimiyah sendini sudah berkurang,

) gl

Di hasyimi store tempat saya b
panggunaan kantong plastik dibandingkan -mlumm

wJ i . Dijdml 7 lebin jarang .
ﬁ I”I{U\"U‘ A

Sangat Tidak Setuju O O 0 @ Sengat Setup Sangat Ticktk Setuju O O 0o @ Sangat Setu

1 2 3
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Saya merasa bahwa produk yang saya beli darl butlk il membantu menjaga kelestanan N
alam. ‘Saya melinatloih banyak ovang i sekitr seye yang sskarang meman keniong el
sendin ketiea berbsfanja o nasymi st

Sangat Tidak Setuju 0} Q 0 Q Sangat Setuju ] s 3 4

warwsgi 0 0 0 0 supsen
Harga produk di hasyimi store Ini sesual dengan kuaktas dan kebertanjutan lingkungan yang  *
ditawarkan.

1 2 2 4

Sangat Tidak Setuju o O O O Sangat Setuju WWWNWMMMWWIMM 8
Ko belen senc e senng.

1 1 3 1

di hasyimi store s O O 0 0 sopisem
T i e s e -M.H__L i e
Wﬂﬂiﬂlw g d P

erhadap Hsn santrldI Hasylmi Store* sehubung dengan h

h kesedi untuk k vk untuk mengisi b Saya merasa iyaman dengan lokasi hasyimi store ini yang menyedizkan produk ramen ‘
Kussicneer inl. \ \'*-., {v { wfamﬁm:ﬁwmmmm
Alas 2y g

\ e l 1 2 3 4

1—

Produk yang dijual dl butik ini mmuumm@man N (0] 0 0] O Sangal Setuju
alam.

mengenz pentingnya memilh produk ramah ’

al uju - ‘
Sangat Ticak Setuj O~ i ez yoq ada  ilayah aHhasyimiyah

O 0 0O sugdsup

N /
1 PR( ]\,wﬂ\
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Lampiran 7 Data Hasil Jawaban Responden

vriabel keputusan

peembelian (Y)
213|4|5]|6] Total

4141414144
3(13|3|4(4|3

2. |3 3| ¥ | 3| 3

24
20

17
18
18

19
18
19
24

18
21

24
18
22

18
18
18
22

18
23

23

18
24
24

314(3|3(3
33333

313(3|3|4

313/4|14/4

33 3|33

33 3|33
303(3|3|3
3133 | ¥ 3

3133 | ¥ 3

3.3 |3 |33

1

3 |3|2|4(3|3
2 |2 F|3 |3

3
3
3

4141414144
2 |2 %3 |3

3

4141414144

3

4 1413|344

3
3
3

4141414133

3

414131444
4134|444

3

414141414 |4
414141414 |4

variabel kampanye (X2)

28
26

16
20
21

23

21

20
28
4

19
28
21

24
21

23

20
23

19
25

21

21

28
28

1

213(|4|5|6(7]|Total

L3 2&|Z|1]|3

3 18713

AL EREN, - £

331313133

213133133

3113|3333

1

4144144144
4 14(3|13(4|14|4

3

3(313(412(2]3
AEIEIEIEIERE

3

dtadalad L3 |3 (4 4
S 3 GRS 3 3
AR | e
41444 414144
A | 3 | 39=3aR 333

1

4 (4(4(4(4(4 4
SIS SRS (3] 3
3eb 443 W\4Y 4.3

3

3(413(314(3]3

3

4 13(314(3(|3](3
2|1213|13|13(3 |3
3(3|13(4|14(4)|4

3

31313 (3|3|3]|3
4144144144
4144144144

variabel green

marketing (X1)

17
15
17
15
13
15
di’s
15
16
17
10

16
18
15
15
15
16
14
12
15
15

2134|535 total

3/4/3|4
2|313|3

2|313|3

113|133

313|342

313383

QY- =ale

31313 |4

11213 |€

31414|4

313133

31333
313133

3131213

21322
313133

3|33 |3

1

4 14141414 20

3
3

31414133

3
3
3
5
3
5

3 (4|1313|4

2

4 14141414} 20

3 14|1313|3

3
%
3
3

4 13(3|3]|3

3
3
3
3

4 14141414 20
4 14141414 20

1no

1

4

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25
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17

18
22

18
18
20
20

18
18
17
18
24
23

20

18
24

18
22

18
22

18
12
18
18
21

21

22

24

1

(ag}

2| 1|2

313333

314(413|3

(aa

303(3|3|3
3133 | ¥ 3

3 | ¥ 3323

1
3 | ¥ 3|3(% 3

413141434

3

3 |3 F|3][3]3

3

414131333

2 |2 F|3 |3
3 3|3 |3 [F|3

2 |2 3% |3 &3
3 3|33 [3)3

4141414144
4134|444

31313344
2 2% 3|33
414141444
3 3| %333

313(4/4/4|4

3 3| %333

4134434
3 3| F|3 |33

2 2| 2|2 |22

3
3

314(3|4(4|3
4133434
313(4/4/4)4
414141414 |4

23

11
23
21

21

21

25
27

21

21

21

21

28
28
21

20
21

24
21

22
21

26
21

21

22
21

27
27
21

24

21112

1

2

1

3 L3 [ B3 |3 |3
313 P 83

3| 3.l 3 SN

TP | 34 AN |3

2 (413(3|14(3 |4

3(314(314(3]3
3133 (3]|3]|3 |3
2121331333
31333333
3(413(3|14(4)|4
3(4|14(4|14(4)\4
3313|3223

3
3

SRS WoRNES ( 37 3
4 (4441444
44414144144

3

2 P . SIS
AEE B
4 14 (314131313

3

N3 P4131313|3
3|3 (32|33
2 (414(414(4 |4
3|3 (32|33
3 1313|133 (3 |3
2 (413(314(3]3
3 1313|133 (3 |3
41341414144
3(4|14(4|14(4)|4
31313 (3]|3|3]|3
3(314(3|14(3|4

14
7
15

14
15
15

16
16
15
15

14
15

19
15
15
15

17
15
15
15
13
15

10
12
15
17

16
15

14

31312|3

2111211

313(3|3
313(2|3
313133

3|3|3|3
4131313

3|13(3|4
2|313|3
313|313
31323

3|3 |34%

3|13[3 =
3] 343 B8
313 8 3

31344

3|13|3%2

31313|3
313133
31213|3

313133

312|123

31313|3

4131313

33|33
3131213

X
1
X
3
3
3
3
3
3
3
3
3

4 1414144 20
3 (4|4/4|4

3
3
3
3
3
%
3
2
3

2 |212|2|2

2
3

4 1313|134

3
3
3

26
27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42

43

45

46

47

48

49

50
51

32
23

54
B3
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18
23

18
20

24
24

18
18
19
18
18
24

24
12
24
24

24
18
18
24

24
18
21

22
23

18
18
19
20

18

313333

41413144

3134|123
3133|133
313(3|4|4

312(3|3|4

3 | ¥ 3|3(% 3

4141414143

3 | ¥ 3|3(% 3

31313344
4141414144
414141414 |4

3

3 3|33 |33

2 23|43 3

3 3|3 |3 [F|3

2 |2 F|3 |3
4 1414|1414 |4
4141414144
212|212 |2|2
4144|444
4 1414|1444
4141414144
3 3|3 |3 [F3

3 3| %333

4 1414|1414 |4
4141414144
3 |33 333
314(3/4/3|4

3

314(4/4/44

3
3
2

31313344

3

26
26
21

21

28
28

20
21

22
21

20
28

26
14
28
24
28
21

21

28
28
21

25
21

20
22

25

18
18
20

3 L3 [ B3 |3 |3

TP | 34 AN |3

3(4|14(414(4)3
3(3|14(4|14(4)|4
3131313333
3133 (3]|3]|3 |3
4144144144
4144144144
213131313(3|3
313|13(3|3|3]3
3|43 (33|33

3

>33 9@ 3]3
4 |44l a)4]4]a
3 (344444
200127 2 | 2 [
24 alalalala
2 244 [4 244
4[4 4 |afata] 4
203 (3 3 {3

3

411404014 (4144
41441414144
3131331333
4 13(413(4|3|4
4 14(414(4|14]|3
3(312(314|3]|2
213(3|13(4|13|4
3(414(3|14(3 |4
21213213 (2)3
2133 |2(32|3
412(3)13(2|2|4

16
17
15
15

16

11

15
14
15
12
20
15
10
19
18

15
15

15
17
19
14
19
18
13
16
14

313(3|3
33|33

33|33
313(2|3
313|313

3|13 =343

313433
3|13|3%2

31313|3

23|44

313(3|2
314142
314(2|2

3 (4|13[3|3
4 1441213

X
3

4 14141414 20
4 1413123
212(2|3|2

3

3
3

212123/
4 141444

3

2 1222 |&
4 14/4|3|4
4141424

4 |[4|4|4|4]| 20

3
3

4 14141414 20
4 14141414 20

3

4 1313143
3 (4|414|4

1

4 1414143
4 14141313

2
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20
24
22
21

18
18
18
18
20
18
24
18
22

18
22

18
12
18
18
21

21

22

24
18
23

18
20
24
24

414134

313333

313333

3

3133 | ¥ 3

3133 | ¥ 3

313(3|4|4

413131433

4 1414|1414 |4
4141414133

414131343

3

3 |3 F|3][3]3

3

3 3|33 |33

31313344

3 3|3 |3 [F|3

4141414144
3 3|33 [3)3

313(4/4/4|4
3 |32 333

4

3 |3 3|3 |33

2 |12|2|2|2|2
3 3|3 |3 [F3

3 3| %333

314(3|4(4|3
4133|434
313(4/4/4|4
4141414144

3

4 141414143

3
3

414141414 |4
4 1414|1414 |4

18
28

19
16
21

21

21

21

20
21

24
21

22
21

26
21

21

22
21

27
27
21

24
26

26
21

21

28
28

311(13(212|4

3 L3 [ B3 |3 |3

31 | 3 L3NS

2415 .l YIS

TP | 34 AN |3

2 (413(412(2]1
41441414144
3(413(2]12(2]3

1

2121331333
31333333
2121331333
313|13(3|3|3]3
2132133223

3

414 (34§33 |3
SRS WoRNES ( 37 3
ARAE . NE

3

2714 | 44 41404

3

AEE B
204 SIS ES 313

3

430414 (414 |4
3(4|14(4|14(4)|4
3131331333
3(3|14(3|14(3|4
3(4|14(414(4)3
3(3|14(4|14(4)|4
3 1313|133 (3 |3
313133333
4144144144
4144144144

16
17
15
13
15
15
15
15
15
15
17
15
15
15
13
15
10
12
15
LT
16
15
14
16
17
15
15

16

3|/414|4
312(3|4
312|133
313133

3|3|3|3
313133

33|33
2|313|3
313|313

3|13(4|4
3|3 |34%
3|13 =343

313138 |8

31213 ==
3| 3.3 (&8

3242053

3|13|3%2

31313|3
313|12|3

31313|3
313133

2 1413|134

2
X
2
3
3
3
3
3
3
3
3
3
5
2
3

2

3

3
3

4 14141414 20

86
87
88

89
90
91

92

93

94
95

96
97
98

99

100
101

102 | 2 (2|2 23

103

104 | 3

105 4 [3|3(3|4
106 3 (43|33

107 | 3
108

109 | 3 {4333
110 4 |4(4]23

111

112
113

114 | 4 |4(3]2|3




98

Lampiran 8 Hasil Output SPSS
A. Hasil uji1 validitas
1. Variabel green marketing

Frequency Table

X1.1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 3.3 3.3 33
TS 1 3.3 33 6.7
S 23 76.7 76.7 83.3
SS 5 16.7 16.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 2 6.7 6.7 6.7
TS 2 6.7 6.7 133
S 19 63.3 63.3 76.7
SS 7 233 233 100.0
Total 30 100.0 100.0
X1.3
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 33 33 33
TS 1 33 33 6.7
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S 21 70.0 70.0 76.7
SS 7 23.3 233 100.0
Total 30 100.0 100.0
X14
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid TS 5 16.7 16.7 16.7
S 20 66.7 66.7 83.3
SS 5 16.7 16.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
X1.5
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 33 3.3 33
TS 2 6.7 6.7 10.0
S 19 63.3 63.3 733
SS 8 26.7 26.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
2. Variabel kampanye
X2.1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 33 33 33
TS 3 10.0 10.0 133
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S 18 60.0 60.0 733
SS 8 26.7 26.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
X2.2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 2 6.7 6.7 6.7
TS 3 10.0 10.0 16.7
S 16 533 53.3 70.0
SS 9 30.0 30.0 100.0
Total 30 100.0 100.0
X2.3
Cumulative
Frequency, | Percent | Valid Percent Percent
Valid TS | 33 33 33
S 23 76.7 76.7 80.0
SS 6 20.0 20.0 100.0
Total 30 100.0 100.0
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X24
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 3.3 33 33
TS 1 3.3 33 6.7
S 20 66.7 66.7 73.3
SS 8 26.7 26.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
X2.5
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid |STS 1 33 35 33
TS 2 6.7 6.7 10.0
S 16 533 533 63.3
SS 11 36.7 36.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
X2.6
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 3 10.0 10.0 10.0
TS 1 33 3.3 13.3
S 17 56.7 56.7 70.0
SS 9 30.0 30.0 100.0
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Total 30| 100.0| 100.0
X2.7
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 33 33 33
TS 1 3.3 313 6.7
S 17 56.7 56.7 63.3
SS 11 36.7 36.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
3. Variabel keputusan pembelian
Y1i.1
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 2 6.7 6.7 6.7
TS 1 33 33 10.0
S 17 56.7 56.7 66.7
SS 10 333 333 100.0
Total 30 100.0 100.0
Y1.2
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 33 33 3.3
T8 1 33 33 6.7
S 20 66.7 66.7 73:3
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SS 8 26.7 26.7 100.0
Total 30 100.0 100.0
Y1.3
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 2 6.7 6.7 6.7
TS 1 3.3 313 10.0
S 18 60.0 60.0 70.0
SS 9 30.0 30.0 100.0
Total 30 100.0 100.0
Y14
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 1 3.3 33 3.3
TS 1 33 33 6.7
S 16 03:3 533 60.0
SS 12 40.0 40.0 100.0
Total 30 100.0 100.0
Y1.5
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid STS 2 6.7 6.7 6.7
TS 1 3.3 33 10.0
S 17 56.7 56.7 66.7
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SS 10 333 333 100.0
Total 30 100.0 100.0
Y1.6
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid STS 1 3.3 313 33

TS 1 3.3 313 6.7

S 17 56.7 56.7 63.3

SS 1 36.7 36.7 100.0

Total 30 100.0 100.0

B. Hasil uji asumsi klasik

1. Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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2. Hasil Uji Heterosdestisitas (Scatterplot)
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3. Hasil Uji Multi

Regression Studentized Residual
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Coefficients’
Standardized Collinearity Statistics
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Tolerance VIF
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.643 1.380 1.915 .058
GreenX1 240 115 180| 2.084 .039 308 2.823
KampanyeX2 461 063 631| 7310 .000 308 2.823

a. Dependent Variable: KeputusanY




C. Hasil Uji Reliabilitas

1. Variabel Green marketing (X1)

Case Processing Summary
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N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded® 0 0
Total 30 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
907 5
2. Variabel Kampanye (X2)
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded® 0 0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics



Cronbach's

Alpha

N of Items

928 9

3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Case Processing Summary
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N

%

Cases

Valid

Excluded®

Total

30

30

100.0

100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

963 6
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