Lampiran

Lampiran 1. Produk Es Teh Indonesia .

Lampiran 2. Responden terkait penelitian

‘Tabel 1.respndenberd

asarkan jenis kelamin

No Jenis kelamin Frekuensi Persentse
1 Pria 8 23%
2 Wanita 27 77%
Jumlah 35 100%

Tabel 2.krateristik responden berdasarkan usia .
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No Keterangan Frekuensi Persentase
1 <25 thn 21 60%
2 23-35 thn 8 23%
3 36-45 thn 6 17%
Jumlah 35 100%

Tabel 3 berdasarkan krakteristik pendidikan.

No Keterangan Frekuensi Persentase
1 SMA/sederajat 17 48%
2 SMP/sederajat 3 9%
3 Sarjana 15 43%
JUMLAH 35 100%

Tabel 4 krateristik responden berdasarkan peketjaan .




No Keterangan Frekuensi Persentase
1 Pelajar 17 49%
2 Mahasiswa 4 11%
3 Wirasawasta 11 31%
4 | Pegawai swasta 3 9%
Jumlah 35 100%

Analisis tanggapan responden terhadap variabel brand image (x1)

No Pernyataan Jawaban Rata- | Keterangan
Stj Ts S SS | rata
M@ 3) @
1 | Konsumen mengakui manfaat 00 0 24 11 | 426 | Sangat setuju
dari es teh Indonesia.
2 | Konsumen mampu 0 0 18 17 | 4,43 | Sangat setuju
membedakan es teh Indonesia
dengan es teh lainnya
3 | Konsumen lebih mudah 0 0 22 13| 431 | Sangat setuju

mengenali es teh Indonesia dari

produk atan kemasan tersebut.

Rata — rata

Sangat setuju
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4,33

Analisis tanggapan responden terhadap variabel harga ( x2)

No Pernyataan Jawaban Rata- | Keterangan

Stj Ts S SS | rata

M@ (3 @

1 | Harga minuman pada es teh 0 0 15 20 | 4,51 | Sangatsetuju

Indonesia sangat terjangkau

2 | Konsumen mampu membedakan 0 0 16 19 |4,54 | Sangatsetuju
es teh Indonesia dengan es teh

lainnya

3 | Konsumen lebih mudah 0 0 17 18 | 4,43 | Sangat setuju

mengenali es teh Indonesia dari

produk atau kemasan tersebut.

Rata —rata Sangat setuju

4,49

Analisis tanggapan responden terhadap keputusan pembelian variabel (y)
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No Pernyataan Jawaban Rata- | Keterangan
Stj Ts S SS | rata
M@)(3) @
1 | Produk es teh Indonesia 0 0 21 14 | 4,37 | Sangat setuju
merupakan produk yang original
dan bermanfaat .
2 | Konsumen tidak ragu membelies | 0 0 22 13 | 4, 37 | Sangat setuju
teh Indonesia karena es teh
Indonesia memang terjamin.
3 | Produk esteh Indonesia es teh 0 0 18 17 | 4,43 | Sangat setuju
Indonesia dapat di jangkau
semua kalangan.
Rata —rata Sangat setuju
439
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Lampiran 3 . hasil uji validitas.

Pernyataan R hitung R tabel Keterangan
X1.1 0,532 0,333 Valid
X1.2 0,279 0,333 Tidak valid
X13 0,549 0,333 Valid
X14 0,657 0,333 Valid
X1.5 0,553 0,333 Valid
X1.6 0,523 0,333 Valid
X147 0,570 0,333 Valid
X138 0,491 0,333 Valid
X1.9 0,647 0,333 Valid
X21 0,744 0,333 Valid
X222 0,531 0,333 Valid
X23 0,684 0,333 Valid
X24 0,583 0,333 Valid
X2.5 0,400 0,333 Valid
X2.6 0,536 0,333 Valid
X2.7 0,429 0,333 Valid
X238 0,548 0,333 Valid
X29 0,388 0,333 Valid
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X2.10 0,422 0,333 Valid
X2.11 0,385 0,333 Valid
X2.12 0,639 0,333 Valid
X2.13 0,552 0,333 Valid
X2.14 0,500 0,333 Valid
Y1.1 0,549 0,333 Valid
Y12 0,644 0,333 Valid
Y13 0,661 0,333 Valid
Y14 0,657 0,333 Valid
Y15 0,553 0,333 Valid
Y16 0,566 0,333 Valid
Y17 0,343 0,333 Valid
Y138 0,386 0,333 Valid
Y19 0,530 0,333 Valid
Y1.10 0,450 0,333 Valid
Y1.11 0,443 0,333 Valid
Y1.12 0,593 0,333 Valid
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Uji reabilitas

Tabel 10. Hasil uji reabilitas brand image.

Reability statistic

Cronbach’s Alpha N ofltems

,681

Tabel 11.hasil uji reabilitas harga.

Reability statistic.
Cronbach ‘s Alpha i_ N of Items
764 12
Tabel 12 Hasil uji reabilitas keputusan pembelian .
Reabilty statistic.
Coronbach’s Alpha N of Items
762 12
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Lampiran 4. Tentang analisis regresi linear berganda.

Tabel 13. hasil regresi linear berganda

Lampiran 5. Uji koefisiensi dan determinasi( R2 )

Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Std.
Model B Error Befa T Sig

1 | (Constant) 15.822 7113 2,225 ,034
BRAND IMAGE(X1) =011 ,183 -,008 -.058 954
HARGA(X2) 141 .183 141 ,768 A48

a.dependen variabel : KEPUTUSAN PEMBELIAN(Y)

Tabel 14. Hasil uji determinasi koefiiensi ( R2 )

Model summary

Model

R sguare

Adjusted R Sguare

Std .error of the
Estimate

769°

,592

553

a. Predictors: (Constant), BRAND IMAGE(X1), HARGA(X2)
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Uji Simultan ( Uji F )

Tabel 15. Hasil uji simultan (i F) .

Anova.

Model Sum of sguares Df | Mean sguare F Sig.
Regresi 269.940 3 | 789.9%0 15,001 000D
Residual 185.945 31 ’ 5,,998
Total 455886 34
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN(Y) -
Uji parsial (uji T)
Tabel 16. Hasil wji parsial ( Uji T ).
Coefisient
Unstandardized Standardized
coefisient coefisient
B Std. Beta )
Model Eiror t sig

37




1

(Constant)

BRAND IMAGE(X1)

HARGA(X2)

15,822
-,011

141

183
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J1R3
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141
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-.0358

,768

,054

,448

,034
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