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Lampiran 3. Kuesioner Penelitian
Kuesioner Penelitian

“Pengaruh Heonisme dan Perfeksionisme Gen Z Terhadap Compulisive Buying di
E-commerce”

Nama
NIM

Jenis Kelamin

Angkatan
Pilihan Jawaban Keterangan Nilai
SS Sangat Setuju 4
S Setuju 3
TS Tidak Setuju 2
STS Sangat Tidak Setuju 1

A. Hedonisme (X1)

SS S TS STS

NO Pernyataan

Saya merasa antusias terhadap
barang yang booming

Ketika melihat barang terbaru saya
langsung membelinya.

Saya mempunyai ketertarikan untuk
membeli barang baru

Saya akan membuat rencana
keuangan yang terorganisir dan
bertujuan untuk mencapai kestabilan
finansial.

Mengatur keuangan dan tidak
5 membeli diluar kebutuhan
menjadikan prinsip utama saya

Menyisihkan uang untuk memenuhi
kebutuhan tersier




Ketika saya menerima paket dari
shopee seringkali memberikan
sensasl yang menyenangkan.
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Saya selalu membeli berbagai jenis
barang dishopee yang saya suka.

Saya mengeluarkan sejumlah uang
untuk melakukan kegiatan
menyenangkan diri sendiri

10

Saya selalu membeli barang secara
berlebihan

11

Saya selalu menghabiskan nang
untuk memenuhi kebutuhan yang
tidak penting

B. Perfeksionisme (X2)

NO

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya selalu
mengontrol/menyesuaikan kondist
keuangan untuk berbelanja

Saya merasa puas dengan layanan
pelanggan yang disediakan oleh
shopee dalam menangani masalah

Saya selalu membandingakan
produk dishopee dengan platform
lain untuk mendapatkan harga
terbaik.

Saya selalu memanfaatkan promo
dan diskon yang ditawarkan oleh
shopee.

Saya selalu memeriksa reputasi
penjual, ulasan produk, dan
kebijakan pengembalian sebelum
melakukan pembelian di shopee.

Saya selalu memastikan produk
yang dibeli memiliki deskripsi yang
jelas.




Saya memiliki harapan terhadap
kurir untuk mengantarkan pesanan
saya sesuai estimasi.
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Saya berharap bahwa pembelian
saya di shopee berjalan dengan baik
dan lancer

Penjual di shopee mengharapkan
saya memberi penilain yang positif
terhadap produk dan layanan yang
diberikan.

10

Penjual di shopee mengharapkan
saya membeli kembali dimasa depan
dan merekomendasikan produknya
ke orang lain

11

Shopee sering menawarkan berbagai
promosi dan diskon yang membuat
saya merasa tertarik untuk terus

berbelanja.

. Compulsive Buying (Y)

NO

Pemyataan

5SS

TS

STS

Saya tetap melakukan pembelian
produk di shopee walaupun beresiko
terkena penipuan.

Saat melakukan pembelian pakaian
di shopee, saya tidak menggunakan
layanan garansi keamanan yang
disediakan.

Ketika saya melakukan pembelian
pakaian di shopee, pendapat orang
lain tidak merubah pilihan saya
dalam pembelian produk pakaian
tersebut.

Ketika saya membeli produk
pakaian dishopee, saya tidak pernah
berpikir bahwa saya mempunyai
produk tersebut.




Saya sering menggunakan spaylater
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5 | untuk memenuhi kepuasan untuk
berbelanja.
Meskipun saya harus berhemat, saya
6 | tidak bisa menahan diri saat melihat

diskon atau penawaran khusus.

Saya menemukan produk yang
bagus dan akhirnya mengisi
keranjang belanja saya dengan
barang-barang yang sebenarnya
tidak saya perlukan

Saya melihat iklan yang menarik
dan akhirnya membeli produk yang
sebenarnya tidak saya butuhkan

Ketika saya melihat diskon pakaian
di shopee, saya langsung melakukan
pembelian produk tersebut tanpa
berpikir panjang.

10

Saya langsung memutuskan
membeli produk pakaian secara
spontan pada aplikasi shopee karena
menarik secara tampilan

11

Saya merasa seperti saya tidak bisa
menghentikan diri dari terus
menggunakan ponsel atau media
social




Lampiran 4. Hasil Uji Validitas dan Releabilitas
Hasil Uji Validitas dan Releabilitas variabel X1
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Correlations
411 %12 X1.3 1.4 ¥16 X1.6 K7 M1 X148 ¥1.10 111 TOTAL
[RE] Pearson Correlation 1 568 605 120 278 RED 299 201 R [i] 218 64
Sig, (1-t2lled) oo .ooo 263 058 A8T 051 REE] 248 357 123 a0t
N 0 a0 a0 kD] 30 0 a0 a0 30 a0 0 30
X3 Fearson Colielation 568 1 352 055 024 279 176 308 148 151 237 488
Sin. (1-tailed) .0m 090 186 A4z 12 AT7 051 218 113 104 003
N 30 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30
x13 Paarson Correlaton 508 261 1 318 358 428 73 380 EE 102 107 5D
Sin. (1-tailed) .000 .08 043 027 009 000 ne 053 295 287 000
N El] Ell 0 a0 £l a0 a0 a0 20 0 0 a0
X4 Pearson Correlation 120 .DEE 318 1 55 284 57T 581 640 -0a7 091 36
Sly (1-2iled) 263 J3EE 043 000 064 ik} 000 oo 423 A7 falali
N 0 20 a0 a0 3 0 a0 30 Ell] a0 0 a0
® 4 Pearson Gorrelation 278 024 345 RS 1 A7 260 285 304 -4 -131 474
Slg, (1-tallad) 053 A4g 27 oo 011 083 053 081 100 205 o4
N 30 30 0 kD] 30 0 kD] 30 a0 0 30 30
X6 Fearson Corralaton REL] 230 A28 281 n7 1 527 A48 445 143 20 65
Sig. {1-tailed) 157 A13 003 064 011 o0y 007 007 099 .097 000
N an 20 n an El an n a0 el 0 El] a0
X7 Pearson Corralaton 269 ATE 573 BT 527 1 544 08" 063 062 B
Sin. (1-tziled) 054 177 non 0nn of] 001 03 7 315 000
N kD] 30 30 kD] 0 an o 20 30 kD] 20
%18 Pearson Correlation 201 305 380 531 445 544 1 565 150 265 723
Sig. (1-tziled) 143 051 018 000 ol oot 215 .07 Relsli
N 10 el 0 30 an ] 30 an 0 30
B2l Peaison Corelation EET] 148 ET g 408 565 1 112 365 605
Sig, (1-tailed) Lk 218 0853 000 092 001 130 015 000
N 3n 30 30 kL 3n 30 30 30 30 30
X110 Fearson Carrelaton 070 REx 02 037 5 063 150 2 1 74 a
Sin, (1-tailed) 1357 213 285 423 AT 215 130 .000 012
N a0 a0 0 10 30 30 0 30 kD] 30
W11 Pearson Gorrelation 218 237 107 091 244 a2 (266 368 T4 1 540
Sig. (1-t2iled) 123 104 787 317 oa7 A5 78 015 oo aoi
N El] a a0 a0 30 | 0 30 U a0 a0 20 el
TOTAL  Pearson Correlation 56 ARR 650 30 474 | 5 54 723 694 41 548 1
Sig, (1-t2lled) .01 003 oo 0o o4 | Jalil .0o0 .00 alali 012 Rihj]
N 30 30 a0 0 30 | a0 30 30 30 0 30 30
** Carrzlation s significant atthe 0.01 Izvel (1-1ailed,
* Correlation is significant at ihe 0.05 level (1-fallsd)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
802 11
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Hasil Uj Validitas dan Releabilitas Variabel X2 (Perfeksionisme)

Correlations
K2 X22 X2 K24 25 ' X286 7 X258 X210 X211 | TOTAL
xz1 Fearson Correlation 1 A3 338 176 346 | a2 638 227 E20 340 055 557
Sl (212tied) Ase 068 353 851 083 003 27 o3 066 n oo
N 0 30 a0 n o | a0 3 30 30 kL] 3 | 30
22 Fearson Corelzton 130 1 541 127 335 EE) 177 355 621 751 [1E] 512
Sig (2-tziled) 404 Lot 505 B7 036 020 054 oce 18 6 003
N 30 30 30 30 30 3 3 30 30 30 30 | 30
x23 Faarson Coreiaton 338 T 1 1] ETT] A58 ST 257 €39 266 005 E0r
Sig (Xaiied) 053 i 142 200 o011 o4 Sl oo 156 ama oo
N 0 a0 0 L] Ed =0 30 Ex 0 30 30 Eld
x2e Pearson Correlation ATE A7 27 1 380 | 453 03 N7 265 145 080 | £06
Sig (2-taied) 153 505 140 051 oos 097 0a3s 17¢ 062 674 o4
N 30 k] 30 30 0 | a0 30 E & 20 EL] 30 | 3
25 Fearson Correlation 345 a5 4 360 1] 642 457 558 €40 435 528 732
S3 (2-13lled) 051 z00 051 o] 013 L] oo o7 033 ooe
N k] 0 n 0 | 30 ED] k. 3 30 3 | 3
26 Fearson Coreiaton 322 455 A5E €42 1 637 628 727 625 352 £62
EBig [2-siled) 033 o1 0a3 000 oon 020 oo ooo 057 11
N El 30 1 E'd =0 10 I =0 30 El £
¥27  Pearson Corelaton = 511 200 450 1 53 707 416 105 EITH
Sig (Msiled) (i) oo [ LTy DI1E 00z 200 o2 532 oca
N 0 0 3 % | £h} 30 30 EL] 30 | Eld
x28 Fearsen Correlgtion 227 257 Hnr 58 £533 1 535 332 49 | J10
Sig (2siled) 228 A7 088 =T 002 oo 073 035 000
N n a0 | 30 0 a0 10’ kN 3 10 ) a0
x29 Fealsan Corelalon 530 7 633 255 4 g 555 7 635 402 | £a99
Sig (2 siled) 093 20 000 'y 000 003 om | (ii7] 02 o0e
N 30 30 30 £l ] ﬂ 30 30 30 30 30 30
X210 Fearsen Corleizton 30 251 166 35 188 416 33z E36 1 E an
Sig (2ailed) 058 JAE1 156 062 0ar 022 A7 | 0o am oo
N a0 30 30 £F] 30 30 3o =0 30 El 30
X211 Pearson Correlaton 055 8 005 280 &0 | 405 ETIRE] A2 595 1 497
Sig (2-iz=iied) 731 5E1 L-H | 671 003 582 036 | 078 oot oos
N 30 2 30 EL] 3§ 30 30 | E 30 30 | 20
TOTAL  Pearson Correlaton 557 57 601 800 ¥ -3 Tan 710 £99 ™ 457 | 1
Sig (2-t2lied) om ooz Low mu §-000 J_l_l_l_'q 0og_| 000 oo 005
N 30 a0 i £l 30 30 | | 30 30 30 | 30

== Corrzlation s signiicant atthe 0.01 I=ve! (24aden).
* Coorelation is sigrificanrt 21 the 305 level (-ailad)

Reliability Statistics

Cronhach's
Alpha N of ltems

884 11




Hasil Uj Validitas dan Releabilitas Variabel Y (Compulsive Buying)
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Correlations
Y1 ¥.2 V.4 V.5 Y6 YT ¥4 .4 ¥.0 Y11 TOTAL
YA Pearson Correlation 1 298 283 465 394 340 507 S04 a9 507 720
Sig. (2-1=1l2d) 113 A28 Mo 031 066 004 008 033 0o ooo
N 30 30 an ao el1] an ac 30 an 30 30
.2 Feaison Corelation 785 1 EET 106 a0 0 386 1 195 1 38
Sig. (2-failad) 13 443 578 A2 202 047 SE8 03 1.1 03
N 3n 30 a0 an 30 k1] in 30 30 an 30 30
Y3 Paargan Gorralaten ETE] 318 1 428 E07 A7 244 a7 227 368 EE 58
Sin. (2-fziled) .nz2a .0ed [ R] .noo .07g 194 005 228 045 .04 .oog
N El 20 0 a0 £l k] kD] £l Ell 30 El] =0
V.4 Peargon Correlation 283 Az0 424 1 07 556 288 320 343 551 352 825
Sig (2-ailed) 129 =K o9 nas o 125 NES 08l 002 057 ooo
N 30 30 a0 a0 30 a0 a0 30 30 a0 30 30
¥.5 Pearson Correlation 465 Aoa 607 o7 1 432 103 594 406 178 265 40
sig (2-1sllad) oo 578 oon iTT] 07 587 0og 026 346 5T ooo
N 30 30 kL] an ac a0 an a0 3 a0 3o 30
TE Fearson Correlatan 3840 RETH 327 55E KEF) 1 A% e 81 651 583 KEE
Ein. (2-failed) UE] A2 o) om .m7 oo2 noe oo [aon .02 .oog
N n 20 0 30 £l 10 a0 a0 =0 30 El] 20
Y.7 Paarson Corralation 340 Ret i) 244 288 (103 540 1 RE I 242 528 G644 T
Sig (2-1ziled) (1]} 202 194 120 587 ooz Aa0 158 03 ona oo
N El] 30 30 a0 £l 20 a0 £l 0 kD ED] 20
Y.EB Pearson Correlation 507 .Je8 447 320 599 474 140 1 537 456 144 692
Sig (2-tsiled) 004 047 o5 085 000 oo 460 ooz a1 115 ooo
N ad 3a a0 an o e} an 30 an 3 30
.5 Fearson Colrelation 504 111 3T 313 108 Bal 2432 1 703 E17 718
Sig (2-failad) 005 bR 228 U4 026 oon 1498 aoo 003 oo
L] 30 30 an an an an an 30 an an 30
Y10 Pearson Corelatan 33 Aes ET sal | a7 a1 526 703 1 517 748
Sin. (2-fziled) 033 303 045 oz 340 i} 003 .aoa 003 .oog
N £l 20 30 k1] 30 | 20 D] 30 30 £l 30
11 Peargon Correlation 507 A10 A2 52 R65 553 44 51T S17 1 B8
Sig (2-1ailed) 004 .5E4 Dad 057 157 | ooz ooo n k] a03 acd
M 30 30 a0 an au | el a0 30 a0 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 720 388 G55 firit Fa0 | 783 586 718 T4E aE1 1
sig (2-zlled) .0og 03 oo oo 000 | oo oo : el oo 000
N 30 30 an 30 = (1] an 30 30 an 30 30
* Gorrelation is significant at the 0.05 lavel (2-tailzd).
** Comelation is significant at the 0.01 leuel (2-1alled)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
868 11




Lampiran 5. Hasil Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Expected Cum Prob

Dependent Variable: Compulsive Buying

L)
0g 02 04

T
0.6

Observed Cum Prob

0B 10

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

N 167
Normal Parameters™” Mean 0E-7
Std. Deviation 424129221

Most Extreme Differences  Absolute 056
Positive 043

Negative -.056

Kolmogorov-Smirnov Z 718
Asymp. Sig. (2-tailed) 681

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

Lampiran 6. Hasil Uji Multikolenaritas

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
| Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 5576 2.240 2.490 014
Hedonisme J78 00 644 7.808 .ooo 500 1.998
Perfeksionisme 028 079 030 359 720 500 1.998

a. Dependent Variable: Compulsive Buying




Lampiran 7. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Compulsive Buying
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Lampiran 8. Hasil Uji Parsial (Uji ©)
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefiicients Coefficients

Madel B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 5.576 2,240 2.490 014
Hedonisme J78 00 644 7.808 .0oo
Perfeksionisme 028 079 030 359 720

a. Dependent Variable: Compulsive Buying
Lampiran 9. Hasil Uji Simultan (Uji )
ANOVA?
Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 2367.312 2 1183.656 65.008 .000°
Residual 2986.101 164 18.208
Total 5353.413 166

a. Dependent Variable: Compulsive Buying
b. Predictors: (Constant), Perfeksionisme, Hedonisme

Lampiran 10. Hasil Uji Korelasi

Model Summary

Model R R Square

Adjusted R
Square

Std. Error of
the Estimate

1 .665% 442

435

426708

a. Predictors: (Constant), Perfeksionisme, Hedonisme
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Lampiran 10. Hasil Jawaban Responden

Jenis Kelamin IO saiin Mahasiswa Ekonomi IO salin
Angkatan

167 jawaban

167 jawaban

@ Lakilaki
@ Perempuan : 2021
2022
@ 2023
HEDONISME (X1) 10 salin b icetikd mblihat barang IO salin
Saya merasa antusias ‘efb‘afu saya |angsung
terhadap barang yang MmemBalinya’
booming
167 jJawaban
167 jawaban LA .
h o @ Sangat Setuju
..S-?nqm s @ Setwju
:%‘-?;m i ® Tidak Seluju
..-sing.;l Tidak | -' @ Sangat Tidak
- Souu Setuju
I
Saya mempunyai LD Salin Saya akan membuat @ Salin

rencana keuangan yang
terorganisir dan bertujuan
untuk mencapai kestabilan
finansial.

ketertarikan untuk membeli
barang baru

167 jawaban

167 jawaban
@ Sangat Setuju
® Setuju
& Tidak Setuju

@ sangat Tidak
Setuiju

@ Sangal Satulu

@ Sectuju

& Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju
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Mengatur keuangan dan O saiin Saya sering menyisihkan IO salin

tidak membeli diluar uang untuk memenuhi

kebutuhan menjadikan kebutuhan tersier

prinsip utama saya

167 jawaban

167 jawaban

@ Sangat Setuju

@ Sangat Setuju @ Setuju

B
@ sangat Tidak ® g:.::-:t ik
Setuju
Ketika saya menerima paket | Salln . Saya selalu membeli O sain
dari shopee seringkali 7 i berbagai jenis barang
memberikan sensasi yang f dishopee yang saya suka.
menyenangkan.
167 jawaban
| . T @ Sangat Setuju
@ Sahgot Setuju r I @ Sewuju

@ Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju

Saya mengeluarkan I_D Salln

sejumlah uang untuk Saya selalu membeli barang Lg Salin
melakukan kegiatan secara berleblhan

menyenangkan diri sendiri 167 jawaban

167 jawaban

@ Sangat Setuju

@ Sangat Setuju ® Sewju
@ Sotuju @ Tidak Setuju
@ Tidak Setuju @ Sangat Tidak
@ Sangat Tidak Setuju

Setuju




Saya selalu menghabiskan IO safin
uang untuk memenuhi

kebutuhan yang tidak

penting

167 jawaban

@ Sangat Setuju

@ Setuju
B Tidok Setuju
@ Sangat Tidak
Setiiju
Saya merasa puas dengan |_E| Salln
layanan pelanggan yang
disediakan oleh Shopee
dalam menangani masalah
atau pertanyaan saya.
167 jawaban
@ Songal Salus
® Setyy
& 1ok Setup
& Sangat Tidak
Saya selalu 1D sain
membandingakan produk
dishopee dengan platform
lain untuk mendapatkan
harga terbaik.
167 jawaban
@ Sangat Setuju
® Setuju

@ Tidak Setuju

@ Ssangat Tidak
Setuju

PERFEKSIONISNE (X2) I8 saiin
Saya selalu

mengontrol/menyesuaikan

kondisi keuangan untuk

berbelanja

167 jawaban

@ Sangat Setuju

- Setuju

& Tidak Setuju

® Sangat Tidak
Satuju

penjual di shopee 10 sain
mengharapkan saya

membell kemball dimasa

depan dan

merekomendasikan

_;ﬁodhrﬁhya ke erang lain.

167 jawaban

@ Sangat Setuju

® Setuju

@ Tidek Setuju

@ Sangat Tidak
Betuju

10 salin

Saya selalu memanfaatkan
promo dan diskon yang
ditawarkan oleh shopee

167 jawaban

@ Sangat Setuju

® Setuju

@ Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju
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Saya selalu memeriksa 10 salin
reputasi penjual, ulasan

produk, dan kebijakan

pengembalian sebelum

melakukan pembelian di

shopee.

167 jawaban

@ Sangal Setuju
@ Sewju

® Tidak Setuju
@ Sangat Tidak

Setuju
Saya memiliki harapan IO satin
terhadap kurir untuk
mengantarkan pesanan
saya sesuai estimasi.
167 jawaban
8 sangat Setuju
@ Sy
B Tidak Setuju
@ Sangat Tidak
“Setuju
Penjual dishopee IO salin

mengharapkan saya
memberi penilaian yang
positif terhadap produk dan
layanan yang diberikan.

167 jawaban

& Sangaot Setuju

& Sotuju

& Tidak Sotuju

& sSangat Tidak
Setuju

O salin

Saya selalu memastikan
produk yang dibeli memiliki
deskripsi yang jelas.

167 jawaban

@ Sangat Setuju
@ Setju
@ Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju

‘Saya berharap bahwa
pembelian saya di shopee
betjdlan dengan baik dan
lancar '

167 javaban

@ Sangat Setuju

@ Setuju

W Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju

Shopee sering menawarkan 10 saiin
berbagai promosi dan

diskon yang membuat saya

merasa tertarik untuk terus

berbelanja.

167 jawaban

@ Sangat Setuju

® Setuju

@ Tidak Setuju

@ Sangat Ticak
Setuju

IO salin
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COMPULSIVE BUYING (Y) LI;I Salin
Saya tetap melakukan

pembelian produk di shopee

walaupun beresiko terkena

penipuan.

167 jawaban

@ Sangsl Setuju
- Setuju

& Tidak Setuju
@ Sangat Tidak

Setuju

Ketika saya melakukan 10\, sann
pembelian pakaian di -
shopee, pendapat orang lain :
tidak merubah pilihan saya
dalam pembelian produk
pakaian tersebut. i
167 jawaban

[ Mﬁ?l—;.lju i

b '.lulk Sotuju
Setujir

Saya sering menggunakan IO saiin

spaylater untuk memenuhi
kepuasan untuk berbelanja.

167 jawaban

@ Sangat Seluju
@ Setuju
@ Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju

Saat melakukan pembelian 10 salin
pakaian di shopee, saya

tidak menggunakan layanan

garansi keamanan yang

disediakan

167 jawaban

@ Sangat Setuju
@ Setuju
@ Tidok Setuju

@ sangat Tidak
Setuju

Ketika saya membeli produk |0 salin
pakaian dishopee, saya
tidak pernah berpikir bahwa

smpunyal produk

@ Sangat Setuju

@ Setuju

@ Tidak Setuju

@ Sangal Tidak
Setuju

I salin

Meskipun saya harus
berhemat, saya tidak bisa
menahan diri saat melihat
diskon atau penawaran
khusus.

167 jawaban

@ Sangat Sctuju
@ Setuju
® Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju
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Saya menemukan produk 10 sain Saya melihat iklan yang 10 satin
yang bagus dan akhirnya menarik dan akhirnya
menglsi keranjang belanja membeli produk yang

saya dengan barang-barang
yang sebenarnya tidak saya
perlukan

sebenarnya tidak saya
butuhkan

167 jawaban
167 jawaban

@ Sangat Setuju

® Setuju

& Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju

@ Sangat Setuju
- Setuju
@ Tidak Setuju

@ sangat Tidak
Setuju

Ketika saya melihat diskon I—D Sa"'_q | Saya langsiing memiutuskan LD Salin
pakaian di shopee, saya = Srembeli produk pakaian

langsung melakukan o r spontan pada

pembelian produk tersebut - = opee karena

tanpa berpikir panjang. ‘menarik secara tampilan

167 jawaban f ) " g 167 Jawabar

at Se'rnrlr: ;

@ Tidak Setuju

@ Sangat Setuju

@ Setuju

@ Tidak Setuju

@ Sangat Tidak
Setuju

30.5%

Saya merasa seperti saya I8 salin
tidak bisa menghentikan diri

dari terus menggunakan

ponsel atau media sosial

167 jawaban

3 Sangat Setuju

- Setuju

& Tidak Satuju

& Sangat Tidak
Setuju
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