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Lampiran 4. Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENELITIAN
“Pengaruh Gaya Hidup dan Diskon Terhadap Impulsive Buying mahasiswa pada
Produk Fashion di Platform Shopee”
Petunjuk pengisian pertanyaan :
Klik button (-) item jawaban yang anda pilih disetiap pertanyaan yang akan dijawab.
Sangat Setuju (SS) ; Setuju (S) ; Tidak Setuju (TS) ; Sangat Tidak Setuju (STS).
IDENTITAS RESPONDEN
Nama
NIM
Jenis Kelamin :
Angkatan
Program Studi :

A. Variabel X; (Gaya Hidup)

No. Pertanyaan SS S TS STS
1 Saya mengikuti setiap tren yang sedang
" | booming
s Saya membeli produk fashion yang di
" | promosikan oleh selebgram terkenal
3 Saya rela menghabiskan waktu berjam-
" | jam hanya untuk scroll beranda Shopee
4 Ketika ada produk fashion unik dan

menarik, saya spontan membelinya
Saya membeli produk fashion yang
5. | dipromosikan oleh Brand ambasador
vaforit saya.

Saya selalu menghabiskan uang yang
6. | saya miliki untuk belanja produk
fashion.

Ketika saya melakukan kegiatan
7. | berbelanja di platform shopee saya
merasa senang.
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3 Saya suka mengikuti style fashion orang
" | lain.
Saya membeli produk dengan merk
9. | terkenal di Shopee karena memiliki
kualitas

B. Variabel X> (Diskon)

No.

Pertanyaan

SS

STS

L.

Ketika ada produk fashion dengan

potongan harga yang tinggi, saya
spontan membelinya.

Saya lebih mementingkan produk yang
diskonnya lebih tinggi dari pada produk
sejenis yang saya inginkan

Ada maupun tidak ada diskon saya akan
tetap membeli produk fashion yang saya
incar.

Saya berburu harga yang paling murah
ketika berbelanja di shopee.

Saya spontan membeli produk yang
saya inginkan kefika masa waktu diskon
sebentar.

Saya gemar membeli produk flash sale.

Saya selalu membeli produk fashion
saat saya menonton shopee live karena
ada banyak voucher

Saya lebih memilih diskon dari produk
dengan brand terkenal dari pada brand
yang belum terlalu dikenal.

Saya suka membeli produk fashion yang
menarik dan terdapat diskon tanpa
mempertimbangkan butuh atau tidaknya
terhadap produk tersebut.

C. Variabel Y (Impulsive Buying)

No.

Pertanyaan

SS

STS

L.

Ketika berbelanja online melalui shopee
saya cenderung berbelanja produk yang
ditawarkan melalui iklan.

Saya sering menyesal setelah berbelanja
di shopee

Ketika berbelanja di shopee saya
cenderung berbelanja tanpa
direncanakan / berbelanja secara
spontan.
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Saya lebih mementingkan untuk
membeli produk fashion terbaru dan
saya inginkan daripada produk fashion
yang dibutuhkan.

Di shopee saya secara spontan membeli
5. | produk karena dorongan ketersediaan
uang.

Ketika ada voucher diskon di platform
6. | shopee saya langsung menggunakannya
untuk berbelanja.

Ketika ada produk fashion terbaru saya
langsung membelinya tanpa
mempertimbangkan kondisi keuangan
yang ada.

Saya tetap melakukan pembelian di

8. | shopee walau beresiko terkena penipuan
/pemalsuan foto produk.

Saya tetap berbelanja di shopee walau
9. | tidak tau wujud asli produk yang akan di
beli

Lampiran 5. Tabulasi Jawaban Responden

A. Program Studi Ekonomi Fakultas Sosial dan Humaniora

Tabulasi Variabel X1
Gaya Hidup
1 HIEIE I I E R K 36
2 2 3 2 ) 2 ) 3 2 3 21
3 2 3 2 3 3 2 3 3 2 23
4 3 3 4 3 3 2 4 3 4 29
5 3 3 3 2 3 2 3 2 3 24
6 3 2 2 3 3 3 3 2 3 24
7 2 2 4 2 2 2 4 2 3 23
8 4 3 3 4 2 3 4 4 4 31
9 2 2 2 2 2 2 3 2 3 20
10 3 2 3 4 2 4 3 3 3 27
11 3 3 1 2 3 2 4 2 4 24
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B. Program Studi Informatika Fakultas Teknik
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Tabulasi Variabel Y

Impulsive Buying
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Lampiran 6. Data Frekuensi

A. Program Studi Ekonomi Fakultas Sosial dan Humaniora

jenis kelamin
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 54 69.2 69.2 69.2
2 24 308 308 100.0
Total 78 100.0 100.0
angkatan
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 28 359 359 358
2 22 28.2 28.2 64.1
3 17 218 A4 85.9
4 11 141 14.1 100.0
Total i8 100.0 100.0

B. Program Studi Informatika Fakultas Teknik

Jenis kelamin
Cumulative
Frequeney | Percent [ Valid Pefcent Percent
Valid 1 74 B4.1 841 84.1
2 14 159 168 100.0
Total B8 100.0 100.0
Angkatan
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 36 409 40.9 409
2 25 28.4 28.4 69.3
3 23 261 261 955
4 4 45 45 100.0
Total 88 100.0 100.0
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Lampiran 7. Hasil Uji Validitas Dan Reliabilitas

A. Hasil Uji Validitas

Gaya Hidup

Uji Validitas Variabel X;

Corralations
QFFENIAUE_T | gavanigap it |
Q&yahigup_1 | pavahidup_2 | gayahldup_3 | gayahidup_4 | g@vahidup_S | gavahidup 5 | gayahidup_7 | gayahldup_B | gavahidup_9 ] al
ayahiup_1 Faarson Gomelation 1 530 s st ATt 13 480 418 -073 358 4T
Sig. [Hallad) (i} 1] {1l:}} n2e i) oo? 022 703 054 ona
N 3 30 30 3 30 1 El 30 30 0 0
gavahidup_2 Paarson Comelation 530 1 206 158 548 A 404 45 -078 545 ERT
Sig. [Malled) JaliE] 27 L i} 74 .oog il GET) .on2 .ono
N n an a1 30 a0 1 an an n n I
uavahiup 3 Fearson Comelgoon 18 208 1 A 367 an 167 a0d 177 -054 5477
Sy (2 ailed) D] 274 s 14 =20} a3 R[] a4 175 a2
N n an a0 30 an 0 an a1 n n n
gavahioup_4  Fearzon Comelsnon 5917 259 438 1 148 TS 300 408 158 188 are”
Sy (2 ailed) o 166 015 A o 107 06 a0z A 0o
N n n a0 n a0 k] an an n n I
gayahidup_5 Pearson Corelaton 4ot 548 - 145 1 115 REF kT -1 22 529
Sig. [atlad] (i3] o002 444 §17 481 062 559 261 on3
N an an 30 i i 20 30 a0 30 a0
yavahidup_& Fearsan Gorelaban ZE 31 BES 06 1 288 380 181 ET AT
Sig. [atlad] L] 074 190 577 111 038 0 023 il
M a0 30 30 a0 10 20 a0 a0 a0 a0
gayahidup_7 Pearson Corelabon 430 a4 300 133 2283 1 362 -.061 13 599
Sig. [atlad] o7 008 107 482 10 043 750 onn onn
il an 30 | 0 an 1 30 30 30 0 i
gayahidup_3 Faarson Gomelaion 48 B4R 415 345 280 387 1 110 ECEN a7
S0, [Halled) e o 02 62 0ig 048 64 032 ooo
il n 0 o £l b 30 30 30 i i
gayahitup_3 Faarson Comelatan 073 075 154 141 10 BT 10 1 ST 267
SIg. [Halad) T3 B4 Bl H59 340 750 54 A7 454
il 0 30 i £l 1 30 30 30 i i
garahidup_10  Paarson Gonelaton 358 B4E a5+ 185 212 350" 13 3337 157 1 515
Sy (2 ailed) 54 002 76 3 s o9 oo 032 v o0o
N n 30 a1 n 0 kL a0 a0 n n n
navahidup_tatal  Fearsan Comelanon T T 12 i 520 8T 509~ T 267 [Irs 1
Sy (2 ailed) 009 000 002 aar 103 o oo 01 154 o0o
N an El) ag a0 n a an an n n n

. Corrzlation 1S siandicant atthe 0.01 lsval (24alled),
= Cemslation is significant 51 ihe 0.05 level [(24ailad)




Uji Validitas Variabel X;

Diskon

85

Correlations
diskon_1 | diskon_2 | diskor_d | diskon_4 | diskon_5 | diskon_6 | diskan_7 | diskon_8 | disken 8 | disken_10 | diskon_total
diskon_1 Fearson Gomelation 1 417 76 100 u7 13 BN 308 311 248 L
Sig. (2tailed) 023 140 01 183 258 008 100 084 04 0og
[ 20 EL] 0 kD] 0 ] Ell El| 20 30 0
diskon_2 Pearson Correlaiion 113 i REL] arg 54 Bl 126 EES (261 EEES RS
Sin. (2-tailed) 023 358 040 (ilik 082 408 218 164 032 000
N a0 a0 a0 a0 10 30 30 30 el a0 0
diskon_3 Pearson Correlation 276 74 1 [EF] 282 -2z 074 .260 ;202 368 g
Sig. (2-tailed) 140 358 a4 131 907 697 RE] 047 0oE
N 30 n 30 30 30 30 30 30 30 30
diskon_4 Paarsan Gomalation A0 a7 018 1 648" 285 057 .00o 730 457
Sig. (2-tailed) 601 040 524 oo M3 TBE 1.000 121 01z
N 30 30 30 0 30 a0 30 Ell 30 30
diskon_5 Pearson Gomelation 247 5447 282 648 1 332 265 064 a2z BT
Eig. (2-tailed) 169 002 AN oo 073 A57 734 083 anz
N 30 a0 0 30 30 30 30 20 30
diskon_& Pearson Corelalion M3 36 285 332 1 078 083 -asd ag
Sig. (2tailed) 258 089 A07 113 073 94 744 87 013
N a0 a0 a0 a0 30 30 30 30 a0 30
diskon_7 Fearson Correlation £00 126 074 0s7 265 075 1 A2 43y 566
Sig. (3-tailed) o0 509 547 765 1567 LT .03 015 oo
N Kl n SOl & 0 an 30 30 30 an 0
diskon_3 Paarson Comalaion 306 21 269 000 65 062 47’ 1 453 536
Sig. (2-tailed) 1o 218 Bl 1000 731 714 012 a1z noz
N an an 30 kD) 30 £ Ell an 0 30
diskon_9 Pearson Comrelation 31 261 202 194 i3S 286 151 120 1 a2 4
Elg. (Z-talled) 084 A4 205 291 854 122 A28 528 69 02
M et 4uU 40 U i du =11} 20 20 30 au
diskon_10  Pearson Comelalion 248 ECES e 230 332 - 0R4 FES 455 [iH] 1 R
Sin. (2-tailed) 164 032 047 221 083 657 015 012 669 000
N a0 a0 a0 a0 10 30 0 a0 30 30 30
diskon_lotal  Fearson Cormelalion 55 7o 450 453 558 a5 566 535 A01 .632 1
Sig. (-tailed) oo ooo ana 012 ilils} 13 o 002 028 ilili
N 30 n a0 an an 30 30 30 30 an 30

* Correlation is significant at the 0.05 |evsl {3-lailed]

** Correlation 15 significant at the 0.01 leval (Z-Lail=d).



Uji Validitas Variabel Y

Impulsive Buying
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Corredations
impulsma_ot
impulsive_1 | impulsive_2 | impulsive_3 | impulsie_4 | impulsiva_§ [ impulsiva_8 | impulsive_7 | impulsive_8 | impulsive_% [ impulsive_10 al

Imgulsha_t Pealson Coralation 1 547 18 REF! 504" aq -102 5597 R 480" 587

S, {2-tai ledl) 02 087 488 Lilik} R T 5E3 oM ooo oor -0og

M a0 a0 3 o n n 30 El an an 0
Impulsve_2 Pearson Corrzlztion A4 1 123 ] 333 Al -021 B0 387 a7 a41

g, (2-ailed) ooz 308 oot 073 bl 814 ooo ik} 124 oo

N a0 3 30 0 an a0 an 30 an an 30
Impulsive_3 Fearson Corrzlatlon i) 93 1 ELEN B1E m A g2 526 390 847

Sig. (2-tailsd) nar Rkl a7 aan ar4 a5 132 o3 033 aog

H 30 a0 El] i 3 au 20 30 20 30 ]
Impulsiva_d Fearson Gl alion 132 5537 03 1 331 171 153 arg 166 340 597

Sig. {2-tailed) Agi oo 027 74 il il k-1l 380 DEG 0m

N an a0 0 o n 30 30 a0 30 0
impulswe_& Pearson Corrzlztion 504 peick] 615 1 a4 108 494 620 771 and

Sig. {2-tal led) oos 073 J0ao 03 5E7 il ooo oo .0og

M an an an an an El] 30 30 an a0
Impulisive_§ Fearson Corelatlon Add AM am 4B 1 B bl A3z GG 304 81l

Sig. (2-tailec) 014 (1R} ars m3 255 m7 ooo ot .0ag

M 30 30 0 i 30 20 a0 30 30
impulshva_7 Fasison ol ation -102 -0 i -215 1 074 - 38 034 148

Sig. {2-tai lecl) 583 A4 43 288 BBT neo -] 433

N a0 a0 a0 i} al 30 30 30 30 £ i]
impulsive_B Pearsen Corralalion 559 610 282 376 432 LEL] 1 B4 603 T8

E1g. {2-talled) 007 oog 32 033 M7 687 ooo oo 000

M a0 an an 30 an 30 el an an
Impulisive_g Fearson Corsl tlon i ETT T 188 B - 24 1 705 788

i, (2-tallsi) oo n3n el BEL| Gl 18D oon oon a0

M a0 30 3 a0 ag 30 20 20 an 30
Impulsive_10 Pearson Gorel atlon 480 287 330 340 EETS 134 608 Tos” 1 788

Sig. (2-ta led) ony. 4 203.3 Tl a3 BEG noo ooo oog

M a0 an n i a0 30 30 L 30 an Eli]
impulsive_fetal  Pearson Corralalion LR 542 a47 582 BO4 B 145 Tan 1 783 1

Slg. (2-tallel) .ooo .ooo L] s i} .ang 433 .ooo oo 0oo

I an a0 0 a7 £l a1 20 30 30 ED] a0
** Comelation s significant at the 0.07 level [2-1alled)
* Correlation 1s significant & the 0.05 level (2-talled)

. s . sy
B. Hasil Uji Reliabilitas
s . sy .
Uji Reliabilitas Variabel X1
Gaya Hidup
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.801 812 10




Uji Reliabilitas Variabel X,

Reliability Statistics

Diskon

Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha Based
on
Standardized
tems

N of items

748

747

10

Uji Reliabilitas Variabel Y

Impulsive Buying

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

Cronbach's
Alpha Based
on
Standardized
ltems

N of tems

850

849

10

Lampiran 8. Hasil Teknik Analisis Data

A. Hasil Uji Asumsi Klasik

L,

Uji Normalitas

Mormal P-F Flot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Impulsive buying

1

o
o
i

Expected Cum Prob
o
il

az

ag

oo

T
a2 04

T
0e 10

Observed Cum Prob




2. Uj Multikolinieritas

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficlents Coefficlents Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) -1.472 2.357 -624 534
Gaya hidup 644 134 560 4815 ooo 348 2.87M
Diskon 351 145 281 2.418 018 348 2,87

a, Dependent Variable: Impulsive buying

3. Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Impulsive buying
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Regression Standardized Predicted Value

B. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

1. Program Studi Ekonomi Fakultas Sosial dan Humaniora

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -1.472 2357 -624 534
Gaya hidup 644 134 560 4815 000 348 2.871
Diskon 351 145 281 2418 018 348 2.871

a. Dependent Variable:

Impulsive buying



2. Program Studi Informatika Fakultas Teknik

Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -6.801 1.862 -3.652 .0oo

Gaya hidup 605 A7 456 5.150 000 323 3.003

Diskon 600 12 472 5.334 .000 323 3.003
a. Dependent Varable: iImpulsive buying

C. Hasil Koefisien Korelasi dan Determinasi

1. Program Studi Ekonomi Fakultas Sosial dan Humaniora
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Sguare the Estimate
1 .B04* 647 837 3.461

a. Predictors: (Constant), Diskon, Gaya hidup

2. Program Studi Informatika Fakultas Teknik

Model Summary”
Adjusted R Std. Erior of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 886" 785 780 3.088

a. Predictors: (Constant), Diskon, Gaya hidup
. Dependent Variable: Impulsive buying

D. Hasil Uji t

1. Program Studi Ekonomi Fakultas Sosial dan Humaniora
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -1.472 2.357 -624 534

Gaya hidup 644 134 560 4815 .ooo 348 2.871

Diskon 351 145 281 2.418 018 348 2,871
a. Dependent Variable: Impulsive buying




2. Program Studi Informatika Fakultas Teknik

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficlents Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -6.801 1.862 -3.652 .000
Gaya hidup .605 A7 456 5.150 .000 323 3.003
Diskon 600 112 AT2 5.334 .000 323 3.083
a. Dependent Variable: Impulsive buying
E. Hasil Uji f
1. Program Studi Ekonomi Fakultas Sosial dan Humaniora
ANOVA*
Sum af
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1645.045 2 822.523 68,650 .ooo®
Residual B895.608 75 11.981
Total 2543654 77
a. Dependent Variable: Impulsive buying
b. Predictors: (Constant), Diskon, Gaya hidup
2. Program Studi Informatika Fakultas Teknik
ANOVA®
Sum of
Model Sguares df Mean Square F Sia.
1 Regression 2954304 2 1477152 | 15493 000"
Residual 810.412 85 9.534
Total 3764.716 87

a. Dependent Variable: Impulsive buying

b. Predictors: (Constant), Diskon, Gaya hidup
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